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报告简介
除了近年来橙汁消费量下降的不利因素之外，国内果汁行业严重依赖进口也是一个严重的问题，国内75%的橙汁原料来自国外，部分品牌60%鲜橙汁是从巴西进口的。巴西是中国进口橙汁的第一大国，其他的橙汁进口国主要有以色列、美国等。过度依赖进口橙汁，这无疑增加了果汁饮料品质控制的风险，也令上下游的发展受到一定的制约。当前我国对天然、营养丰富的橙汁消费需求每年以20%以上的速度增长，市场潜力巨大，而国际市场上的浓缩橙汁价格已从每吨1500美元飙升至2500-3000美元。有必要扭转当前国内橙汁市场主要依靠进口的格局。
从果汁整体人均消费能力来看，我国的人均果汁消费额尚处在初级阶段。不仅与日本 99美元/人的消费额相去甚远，甚至与饮食习惯相近的台湾地区，人均果汁消费额也相差超过 2倍，未来消费潜力巨大。 特别是在中高果领域，我国 100%果汁的人均消费额仅 0.6 美元，而排名前一位的台湾地区 100%果汁人均消费额已达到 3.7 美元，是我国的 6 倍以上。
国内NFC果汁消费量只占了100%果汁消费结构的 2%，但是伴随着进口品牌的市场教育和消费水平的节节攀升，国内零售终端销售NFC果汁的条件基本成熟，消费者也倾向于购买保质期较短、口感更新鲜的冷藏食品。未来发展空间十分广阔，预计将于2020年达到129亿元
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国鲜橙汁市场进行了分析研究。报告在总结中国鲜橙汁行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国鲜橙汁行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为鲜橙汁企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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