北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年中国互联网+中药材竞争格局分析与投资风险预测报告
报告简介
“互联网+”的设计元素，包括物联化，即借助智能穿戴、智能传感、智能居家等，把东西联通在一起;智慧化，即对数据进行采集、清理、挖掘、提炼，进而产生“智慧”;以及个性化，双向化，金融化，平台化，一体化等.中药材行业与其他传统行业一样：交易无非就“采购”和“销售”这两面，但这两面常受“人际、地域及时间”等诸多限制，从而制约整个中药材行业发展。作为企业，“寻找优质供应商、控制原材料成本、通过价格涨跌掌控库存及产品市场份额”等一环扣一环，每个环节都至关重要，却又困难重重，往往要耗费大量人力物力财力与时间去解决。作为个人，行业信息的掌控、销售渠道的扩充及企业黑暗采购的攻克等一个个问题摆在眼前，解决起来异常吃力。正是在“企业与个人都不得不面临重重困难”的情况下，互联网以极大优势突破层层叠嶂。互联网通过信息技术，由线下到线上，由企业到个人，让中药材交易透明化、范围化和多元化，以此加快中药材现货流通，促进产业经济发展。资金缺乏”在任何行业中都是普遍存在又棘手的问题，“资金”是交易顺利与产业扩大的坚实保证。但，因中药材行业本身特质及价格波动太大等因素，很难获得银行或贷款公司的资金支持，这也是中药材行业发展缓慢的重要因素。
近期，在“互联网+”的影响下，中药材P2P融资也浮出水面。P2P融资是一种新兴商业模型，其通过互联网将小额度的资金聚集，然后借贷给有资金需求的人群。这两年，随着互联网影响力在各行各业的提高，P2P正逐步取代银行和小额贷款公司等地质押的形式，直接变成由全国各地的自由出资人自主选择借贷关系及时限的模式，这样既满足个人资金需求，也提高了社会闲散资金利用率。
大部分企业切入电子商务主要通过以下几种方式第一：借力第三方平台 入驻开店,;第二：自建网上商城系统; 第三：与优秀网上商城系统开发商合作。
在这种市场环境下，中药企业如果想要更好生存，就要逐步尝试各种新的营销模式、运营模式。
目前，中药企业布局互联网有三大主要方向。分别是，自建、入驻第三方平台、布局O2O;通过互联网平台搭建中医诊疗服务闭环;通过B2B电商平台，连接中医药产业上下游。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内互联网+中药材行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国互联网+中药材行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国互联网+中药材行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是互联网+中药材行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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