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2024-2029年中国男装市场深度调查与投资发展研究报告
报告简介
目前，我国男装行业整体上处于完全竞争的状态，预计未来3到5年，男装市场容量将不断扩大，行业增速保持在10%~15%左右。同时，行业集中度依然很低，市场格局不稳定，产业链的整合、商业模式的创新将会推动男装行业向高集中度的方向发展，并造就优势的自主品牌。
国内男装企业的发展与早前爆出存货危机的运动用品企业相似，主要依赖的路径除了开店还是开店。不同的是，运动用品企业比男装企业更早一步实施开店扩张的战略，增长的泡沫也更早破灭。
通过对男装市场现状分析，中道泰和认为即使转型o2o，也未见能使男装业走出低谷，企业经营仍然以销售库存为主。现在线上线下成本接近，流量、配送成本较高。本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及男装专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国男装的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对男装业务的发展进行详尽深入的分析，并根据男装行业的政策经济发展环境对男装行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对男装行业的研究观点，以供投资决策者参考。
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