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报告简介

女装，在服装领域中是最活跃的一个品类，也是在百货业中占据销售主力位置的服装品类。因此，在服装

行业中，女装的设计、服务和销售方式往往都是走在其他品类服装前列的。然而，面对价格瓶颈，转变盈

利增长点也成为女装供应商的当务之急。调查显示，独立个性的自主品牌和高性价比将是中国女装在国际

赢得积极反应的关键。

近年来，随着女装市场的快速发展和竞争的逐渐加剧，市场中涌现出一批具有相当实力的女装品牌，诞生

了具有明显区域色彩的产业集群;中国女装的品牌化、规模化、时尚化、个性化趋势愈加明显，女性穿着更

趋向于休闲化、多样化、个性化、时装化和品牌化。

女装代表整个服装行业最前沿的趋势表现，尤其是夏季服装流行趋势的变化速度更快。中国女装的流行风

格被欧美潮流、韩国风格与中国民族风所左右。民族区域派系有：具有浓重江南水乡文化气息的杭派，时

尚感较强的粤派，以颜色鲜艳为特色的汉派等。但目前汉派女装渐渐失去其在国内的领军地位。对女装而

言，中国虽然有定的区域流行风格，但仍随着国际市场流行而变化。

目前国际巨头重点进攻的女装“主战场”主要是少女装和熟女装两大块。其中，少女装领域大牌公司云集

，竞争最为激烈，如ONLY、ESPRIT、艾格等。少女装在女装销售中的占有率逐年提高，品牌个数也呈现

上升趋势。熟女装(又称仕女装)市场也经过了多年的充分竞争，目前市场格局比较稳定，以宝姿、哥弟为代

表品牌。时尚知女装是继少女装、少淑装、熟女装之后再次切分了女装市场的蛋糕，女装四分类。在各大

百货公司，这现象可以得到更为直观的体现。我国职业女装品牌培育目前还处在品牌初级阶段，存在设计

和竞争同质化现象，要成为个国际知名品牌还有段路要走。

现代的消费者着装讲究个性化，尤其是爱美的女性消费者更追求自我风格和完美主义，选择自己喜欢的服

装装扮出不同的“范儿”，是一种极具个性的潮流时尚。大部分女性消费者愿意以服装来表达显示自己的

文化层次和品位。而各个年龄段的女性消费者对品牌服装的要求也越来越高。这就使得市场更加细分化，

从大众休闲服、运动服、少女装、淑女服、时尚休闲、量体裁衣、量身定做等，还出现专门设计等深层次

的个性化服务，满足不同年龄层次、不同经济地位、不同文化背景的女性消费者需要。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国

商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及女装专业研

究单位等公布和提供的大量资料。对我国女装的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区

域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对女装业务的发展进行详尽深入的分析，并根

据女装行业的政策经济发展环境对女装行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对女装行业

的研究观点，以供投资决策者参考。
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一、女装品牌的重要性
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