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2024-2029年中国矿泉水行业供需预测及投资潜力研究报告
报告简介
我国矿泉水行业步入稳步成长阶段，形成以农夫山泉、娃哈哈、乐百氏、雀巢为主导的一线品牌，以康师傅、可口可乐、怡宝等有名气的二线品牌及一些实力较差的地方中小企业矿泉水品牌的“三国鼎立”的格局。中国的瓶装矿泉水市场目前处于成熟早期发展阶段，是全球增长最快的市场之一。
预计我国矿泉水行业产品产量将在2021年约4498.55万吨，2022年将达到欧约5323.14万吨。
随着中国城市人口就城市可支配收入的不断增长以及民众健康意识不断提高及消费习惯的改变。愈来愈多人意识到饮用含有矿物质及微量元素的天然矿泉水对健康有好处。矿泉水作为瓶装水主要的品类之一，是瓶装水最重要的消费分类。未来，随着我国经济发展，人民生活水平的提高，加之消费观念及习惯的改变。矿泉水市场仍然有着巨大的发展空间。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国矿泉水行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。
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