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2026-2031年中国互联网+医疗行业运营模式分析与发展预测报告
报告简介
医疗是一个传统行业，但在“互联网+”的热力下“传统的人和企业”已经开始转变。如今，很多医院都通过第三方平台，如卓健科技、恒生芸泰等公司，开发自己的App;传统药店积极和第三方公司合作，如京东健康到家、快方送药、药给力等，探索医药O2O;传统药企则通过收购、自建等方式构建线上平台，如太安堂收购康爱多、九州通发展好药师平台等;体检机构也在发力线上线上信息的打通和服务的一体化，如美年大健康和慈铭体检共同开发的“记健康”等。体制里的人如医生、护士陆续开始多点执业的尝试，医生集团、护士集团纷纷出现。创新型公司，如名医主刀、Go健康等把医生和护士有机调动起来，促进传统模式的转变。
虽然移动医疗市场备受关注，但使用过移动医疗产品的手机网民用户仅占网民总人数的两成，仍有近八成的用户从未使用过移动医疗相关产品。从这方面看，相较于移动购物、移动社交而言，移动医疗还有相当巨大的市场可拓展。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国互联网+医疗市场进行了分析研究。报告在总结中国互联网+医疗行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国互联网+医疗行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为互联网+医疗企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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