北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年我国液晶电视机行业发展现状分析及市场前景研判报告
报告简介
回顾国内市场，最先与大家见面的RGB-LED背机型只有索尼和三星两家的70英寸机型，高昂的价格只能让消费者更多地去敬仰这些产品，而无法通过实际的使用去体会到RGB-LED背光系统为液晶电视缩带来的一股全新技术变革。鉴于全新的RGB-LED背光系统将在明年逐步成为引领液晶电视市场发展的主要技术。
LED背光技术是目前条件下，可以大幅度改进液晶电视成像质量的一种突破性技术手段。虽然这项技术在2007年还属于起步阶段，但是由于电视厂商的积极努力，目前市面上已经出现了真正商用化的成品RGB-LED背光电视，而它们表现出来的强大性能，也给广大消费者带来了对未来美好的憧憬和向往。2017年全球液晶电视整机市场规模预估可达2.25亿台、年增2.7%。
研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国内液晶电视机行业市场发展状况、行业竞争状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国液晶电视机行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国液晶电视机行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。
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