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报告简介
移动互联网时代，美业服务凭借高消费、高粘度、高附加值受到资本的青睐，成为O2O领域的重点项目。美业O2O是指为消费者提供与“美”相关的服务如上妆、美发、美业、整容等，并将服务更标准化的线上交易、线下消费的过程。经过市场的沉淀和积累，美业O2O在积累了经验和资源后，在新时期展现了新的火花。
随着我国国家力量的支持和医疗系统的改革，美容整形领域发展迅速。美业O2O着眼于女性经济，将“互联网+”与美业服务有机结合，通过新技术整合行业资源，赢得资本和目标群体的信任。在以服务业为主的第三产业，平台方通过提供场景化营销吸引用户，提供高质量服务回馈用户。
对于美业O2O而言，价格在很大程度上影响了用户的选择，然而，价格并不是决定性因素，服务质量才是提高用户粘度的关键。早期的美业O2O由于服务内容有限，以及安全隐私问题，在市场竞争中饱受困扰。随着社会的进步和美业行业的规范，有朝一日，用户可以享受优质的美业服务。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国美博会美业技术协会、中国美业网、美业生活网、51行业报告网、中国海关总署全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国美业O2O行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国美业O2O行业发展状况和特点，以及中国美业O2O行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球美业O2O行业发展态势作了详细分析，并对美业O2O行业进行了趋向研判，是美业O2O生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前美业O2O行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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