北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年新疆旅游业市场深度调研与行业投资前景预测报告
报告简介
新疆位于亚欧大陆中心，远离海洋,地形多样，南有喀喇昆仑山，北有阿尔泰山，中部横亘着天山山脉。天山把新疆分为南北两部，南部有塔里木盆地，北部有准噶尔盆地，地貌轮廓为"三山夹两盆"。新疆东南接甘肃、青海、西藏三省区，从东北至西南与蒙古国、俄罗斯联邦、哈萨克斯坦共和国、吉尔吉斯斯坦共和国、塔吉克斯坦共和国、阿富汗共和国、巴基斯坦共和国、印度共和国等8个国家接壤，边界线长达5400余公里，约为全国陆地边界线的1/4。新疆旅游景点共1171处，分别归入67个基本类型，占全国74个分类系统类型的90.5%。旅游资源中自然旅游资源有25个基本类型，占全区类型总数的37.3%，人文旅游资源有42个基本类型，占全区类型总数的62.7%。人文旅游资源的42个基本类型。新疆的旅游资源可谓优势独具，特点可概括为：总量大、类型多、层次高、组合优、容量大、功能全、前景好。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家旅游局、国家商务部、国家统计局、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中道泰和公司对新疆旅游业相关企业和科研单位等的实地调查，对新疆旅游业的供给与需求状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要新疆旅游业区域以及细分市场的发展状况，以及未来新疆旅游业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了旅游业市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是新疆旅游业相关企业、科研单位等单位准确了解目前旅游业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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