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报告简介
场景金融，是指利用新型的金融科学技术，将金融活动有机嵌入到已有场景服务中，促使经济行为高效完成。消费金融的意义，是将金融产品与各种场景进行融合，将复杂的金融需求变得自然，解决了消费者消费需求和购买能力之间的矛盾。场景金融高度关注用户的痛点，提供解决思路，贴近消费者逻辑和视角、以快速易用的功能设置完成消费需求转换。
因互联网技术的普及，消费者的行为轨迹和消费方式随之发生变化，商业模式与渠道也同时进行重塑：消费者由最初的产生消费需求--去往各类实体购物场所--完成购买并运送回住地，到电商兴起后的产生消费需求--网络信息搜寻--电商网站购买--快递送货上门，再到移动端快速崛起后的产生消费需求--打开手机对应APP功能--线下直接完成交易or快递送货上门;因移动端可以随时随地的对消费者的消费需求产生回应，因而其是否贴近消费者逻辑和视角，功能设置能否在消费者产生消费需求的第一时间完成交易转换，就成为这类平台成功的关键。
互联网金融企业的竞争从线上资金端转移到资产端，消费金融行业迎来最好的机会，现在不管是国家政策还是消费者层面，消费金融的前景受到了肯定，整个国家都在逐步释放消费能力，消费对于拉动经济的作用越来越明显，成为新常态。
消费贷款正以每年20%以上的速度递增。以中国的人口基数和增长的消费需求，我国消费信贷有很大的上升空间，是一个十万亿级的市场。市场竞争白热化，呈现出百花齐放的业态，在以消费金融切入垂直细分领域的公司，教育、医疗、校园、装修、租房等领域都是现在创业热点的领域，深入细分产业链，围绕产业链上下游，可构建“消费场景大生态”。
报告对中国场景金融行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国场景金融行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助场景金融企业、学术科研单位、投资企业准确了解场景金融行业最新发展动向，及早发现场景金融行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握场景金融行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避场景金融行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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