北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年中国共享汽车市场竞争分析及未来发展趋势报告
报告简介
汽车共享，是指许多人合用一辆车，即开车人对车辆只有使用权，而没有所有权，有点类似于在租车行里短时间包车。它手续简便，打个电话或通过网上就可以预约订车。汽车共享一般是通过某个公司来协调车辆，并负责车辆的保险和停放等问题。这种方式不仅可以省钱，而且有助于缓解交通堵塞，以及公路的磨损，减少空气污染，降低对能量的依赖性，发展前景极为广阔。
共享汽车在国外市场发展较早，国外大多知名车企已捷足先登，分享汽车共享的蛋糕。汽车分时租赁在欧美已经有十多年的应用，这种共享经济模式最早起源于瑞士，后来德国、意大利、荷兰、美国、澳大利亚、日本等各国陆续风靡起来。这种介于公共交通和私家车之间的驾车出行方式，有利于减少碳排放，缓解大中城市“出行难”“出行贵”等问题。
现在共享汽车的单车日均运营时间普遍不高，在短期内实现盈利的可能性不大，可能还需要3-5年甚至更长的时间。基于互联网的垄断属性、停车资源的稀缺性和用户的便捷需求，可以预计，未来仅会存留几家规模性企业和部分区域性企业，而大部分现有企业将会出局。不过随着新政出台，未来还将有越来越多的共享平台涌入市场。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国重机协会停车设备工作委员会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国共享汽车及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了我国共享汽车行业发展状况和特点，以及中国共享汽车行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的共享汽车行业发展态势作了详细分析，并对共享汽车行业进行了趋向研判，是共享汽车开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前共享汽车业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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