
2024-2029年中国空气净化器行业市场深度分析及发展趋势研究咨询预测报告

报告简介

随着我国经济的快速发展，城市的空气质量也日益恶化，尤其是北京、上海等一线城市。空气净化器成为

最受关注的家电产品，空气净化器市场的需求激增。预测到2018年销量增至634.6万台左右。目前，我国

空气净化器还行业处于初级发展阶段，产品外销为主。全球各大公司结合亚洲市场需求流通的特点，加大

在我国及周边地区生产的比例。同时，我国空气净化器企业以及家电企业相继推出的净化器新品，也成为

行业中的主要力量。我国空气净化器家庭拥有率不到1%。与美国、日本等发达国家27%和17%的占有率存

在较大差距。市场的巨大空间和潜力吸引了众多厂商纷纷涉足这一领域。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家能源局、国家发改委、中国商业部、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及

专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国空气净化器行业及各相关行业的发展状况、市场供需形势、

发展趋势等进行了分析，并重点分析了我国空气净化器行业发展状况和特点，以及中国空气净化器行业将

面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对空气净化器行业进行了趋向研判，是空气净化器行业等单位准

确了解目前空气净化器发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第一节 亚都YADU

一、产品特性

二、2019-2023年市场销售情况
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四、市场营销战略分析

第六节 三洋SANYO

一、产品特性

二、2019-2023年市场销售情况

三、品牌竞争力分析
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二、2019-2023年市场销售情况
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三、品牌竞争力分析
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第五部分 发展前景展望

第十二章 2024-2029年空气净化器行业前景及趋势预测
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