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报告简介
懒人经济，互联网外卖市场，对罐头行业是一个非常有利的条件。罐装水果提供的方便性、便携性，永远赶超新鲜水果。在这个维度上，新鲜水果是比不了的。
第二个是产业的标准化。我们国家的经济可以在近30年发展得这么快，一个重要原因是工业革命和信息革命几乎是同步进行的，工业革命最主要的使命就是完成了标准化。但在我们食品工业中，标准化完成的还不是特别好。而罐装水果行业，是可以实现标准化。这对于罐装水果行业来说，是一个特别有用的基因。
第三个就是新品革命。我相信如果站在100年后的未来回望今天，人们会发现这个时代是一个很中国品牌爆发的时代。未来可能很多中国的知名品牌甚至世界级的品牌，都诞生与中国的今天。就像现在日本或者美国的知名企业都诞生于它所处的大发展时代一样。
罐头的出现最早可追溯到1810年，当时主要为满足作战时食物的供应，此后才被纳入到现代食品工业当中，并迎来迅猛发展。
我国罐头的生产也有近半个世纪，技术工艺、市场需求等都有长足进步。但整体来看，国内罐头消费市场尚处于起步阶段，与发达国家成熟的市场相比差距明显。
但人均年消费量低，也反映了我国罐头行业潜力巨大。事实上，我国罐头行业已经具备了爆发的能力。
罐头行业未能如期爆发，主要受到销售渠道覆盖、经济发展程度、区域饮食习惯等影响。同时，消费者对罐头的食品安全、营养成份较为敏感。
与其他食品类别相比，罐头使用添加剂最少而又能保持食品原味，且采用密封和高温杀菌技术，食品安全能得到充分保证，理应受到市场追捧。但消费者误解很深，多数认为罐头是依靠防腐剂保存。这种认识误区，致使消费者购买罐头产品存在巨大桎梏。
未来罐头行业需要加大推广宣传力度，对消费者进行更深入的教育，消除一些根深蒂固的误区，推动行业迈入健康可持续发展道路。
对罐头企业而言，则要树立品牌意识，加强品牌建设，利用品牌的影响力做强做大。另外，也要顺应中餐化、个性化、便利化趋势，提升产品竞争力。总的来说，随着生活水平提高和工作节奏的加快，安全、营养、健康和便捷食品将受到更多欢迎，罐头行业潜力巨大。接下来，罐头企业要积极开拓国内市场，扩大内需，逐步从单一出口为主逐步转变为国内、国外两个市场齐头并进。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家能源局、国家发改委、中国商业部、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国罐头行业及各相关行业的发展状况、市场供需形势、发展趋势等进行了分析，并重点分析了我国罐头行业发展状况和特点，以及中国罐头行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对罐头行业进行了趋向研判，是罐头行业等单位准确了解目前罐头发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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