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报告简介
新风系统是由送风系统和排风系统组成的一套独立空气处理系统，它分为管道式新风系统和无管道新风系统俩种。管道式新风系统由新风机和管道配件组成，通过新风机净化室外空气导入室内，通过管道将室内空气排出;无管道新风系统由新风机和呼吸宝组成，同样由新风机净化室外空气导入室内，同时由呼吸宝将室内污浊空气排出。相对来说管道式新风系统由于工程量大更适合工业或者大面积办公区使用，而无管道新风系统因为安装方便，更适合家庭使用。
在国民经济总量的比例中，产值与发达国家相比仍然较低。原因在于我国存在一个巨大的市场待开发--已装修房的新风市场。传统的吊顶式新风因其特点，需与装修同时进行，难以解决老房装新风的问题，而目前市场上新房占比不足5%，剩余95%的已装修房成为巨大的潜力市场，包括柜式机和壁挂机在内的明装新风系统满足了老房装新风的需求，扩大了新风系统的目标群体，明装新风系统具有以下特点：一、普遍适用于老房和新房，扩大了潜在市场。二、后期维护方便，大大提高了用户使用率。三、安装简便，缩短了工期，提高了厂家和经销商的经营效率。
对于新风系统市场，针对不同地区的气候，消费者特点制定不同的市场战略也是非常重要的一点。弗若斯特沙利文研究发现，目前国内新风行业主要的消费市场可以分为华北及东北，华东，华南，华中，西南市场五个主要区域。从销售情况来看，目前华北和华东是新风系统销售最主要的市场。其中华北由于年温差大，是目前能量回收式新风系统的主要市场，同时部分厂商也根据气候特点更多的引入了加湿的功能;而华东目前新风系统最为重要的市场，许多业内重要公司，包括兰舍、爱迪士、松下、布朗等等也纷纷把其总部设在上海，进一步加剧了华东市场的竞争。随着西部大开发战略的进一步推进，以重庆，成都为代表的西南市场也蓬勃发展，成为了需求增长最为迅速的地区之一。在华南地区，由于年温差小，湿度较大，新风系统市场尚未得到很好的开发。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国新风系统市场进行了分析研究。报告在总结中国新风系统行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国新风系统行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为新风系统企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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