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报告简介

随着科学技术水平的不断进步，现代世界化妆品包装的发展凸现出绿色化、低碳化、个性化的特色。使包

装既对人类社会有利，又不会对环境造成污染，它意味着包装工业的一场新的技术革命。世界品牌Dior迪

奥、Gerlain娇兰、Chanel、Estee

Lauder雅诗兰黛、倩碧、Kiehl‘S科颜氏、欧舒丹、茱莉蔻、BOOBIBROWN不约而同地采用低碳环保包

装。包装设计的创新，新技术、新工艺的引入与应用，新型环保绿色材料的开发，以及采用替代包装材料

等等特色，使安全方便的化妆品将更加受到市场的欢迎，更加受到广大消费者的青睐。

随着国家经济的高速发展，化妆品这一时尚消费品逐渐成为人们生活中的主流产品。形态各异的化妆品包

装是吸引消费者购买商品的主要原因之一，是化妆品价值体现的重要形式，即使存在大量广告的情况下，

化妆品的包装也是极具有说服力的推销员。

随着科技的不断发展与进步，未来微电子、电脑、工业机器人、图像传感技术和新材料等在包装机械中将

会得到越来越广泛的应用，各企业亟须学习和引进新技术，向生产效率高、自动化程度高、可靠性好、灵

活性强、技术含量高的包装设备进军。打造出新型包装机械，引领包装机械向集成化、高效化、智能化等

方向发展。

智能包装是包装产业的未来，但要真正把智能包装普及到位，更好的开发其中的利润空间，除了加大对包

装的智能技术开发的人力物力投入，更要跟紧当前我国从工业化向信息化转变的脚步，从关注智能技术新

动向和推广成熟技术两个方面加大投入力度。

虽然化妆品包装市场的前景是很好的，但是得通过激烈的竞争，淘汰下许多企业之后，才会突破目前的化

妆品包装瓶颈，把我国化妆品包装市场走向高附加值的品牌之路。因此，中道泰和在此建议化妆品包装市

场以后更加细分化、专业化，同时加大对技术和设计这两个方面的高附加值的投入，积极突破“绿色环保

壁垒”、“技术壁垒”，加快产业集群化，完善各个梯度化妆品包装的竞争格局，使我国的化妆品包装进

入更高的平台。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国

及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国化妆品包装

市场进行了分析研究。报告在总结中国化妆品包装行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对

中国化妆品包装行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分

析，又有直观的比较，为化妆品包装企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整

经营策略。
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