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报告简介
干洗大约起源于纺织品服装的诞生时期，在古庞贝城碱和氨在清洗初期即被人们所使用，后来当地又发现一种粘土，被叫做“漂白土”，用它来吸附服装上的土污和油脂，洗过的服装变得更柔软、干净。这就是干洗的最早雏形。
干洗行业针对服务人群比较广泛。基本没有什么局限性，但是大多还是针对一些有消费能力的群体。干洗加盟店多开在人口密集程度的小区和人口流动大的商业街超市附近，不同于传统干洗行业，洗衣连锁运营模式主要是服务对高档衣物的保养，满足了人们对于高品质生活的追求，而随着经济的发展，人们的消费能力定会逐步提高，对干洗的需求也会日渐增长。
从洗衣店的分布来看，存在分布不均的情况。目前全国洗衣业中的自然门店(包括洗衣店和收衣点)约有100万家，上海的分布量较其他城市较多，现拥有5000家左右。上海洗衣业在全国同行业中居于前列，在上海的5000家门店中，能够真正提供干洗、水洗服务的只占20%，其中个体洗衣店比例超过50%，由此可见洗衣店的数量和所能提供的服务远远不能满足日益增长的洗衣需求。从人员素质来看，目前全国的从业人员只有1000万人左右，通过技术培训或专业转岗的人员很少，本不足10%。而大部分的从业人员都是来自农村的打工者，他们在“干中学，学中干”，整体素质较低，这是目前洗衣行业人员的现状。
随着中国社会水平的快速发展和人们生活节奏的不断加快，工作压力也随之增大。人们的时间意识也逐渐增强，尤其是现代都市的白领，更是不愿意把时间浪费在洗衣做饭上。减轻日常家务劳动寻找专业洗衣机构，已成为多数人的洗衣选择。在这样的社会环境和经济环境的变化下，干洗业的发展应运而生。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国干洗行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国干洗行业发展状况和特点，以及中国干洗行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球干洗行业发展态势作了详细分析，并对干洗行业进行了趋向研判，是干洗生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前干洗行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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