北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年中国互联网+工业旅游市场供需预测研究咨询报告
报告简介
“互联网+工业旅游”是在线旅游的细分领域。在线旅游是依托互联网，以满足旅游消费者信息查询、产品预定及服务评价为核心目的，囊括了包括航空公司、酒店、景区、租车公司、海内外旅游局等旅游服务供应商及搜索引擎、OTA、电信运营商、旅游资讯及社区网站等在线旅游平台的新产业正处于快速上升期。该产业主要借助互联网，与传统旅游产业以门店销售的方式形成巨大差异，被旅游从业人士称之为“在线旅游”。
当下 90%的出游游客通过网络和手机客户端进行相关数据搜索，50%以上的游客通过在线及手机客户端预订旅游产品。随着我国旅游市场的主力消费人群转为80、 90后甚至00后年轻人，在线旅游市场渗透率会进一步提升。工业旅游已成为新时代中国旅游业发展的新亮点。
与常规旅游相比，工业旅游的品牌化进程刚刚起步。尽管工业旅游是建立在品牌效应的基础上，但如何通过工业品牌培育旅游名牌仍是一个新的课题。一般而言，工业旅游拥有品位较高的旅游资源，且旅游资源本身拥有较高的知名度，但与之相对应的旅游项目却没有做出自己的特色，一般仅限于对既有资源的陈列与宣传，缺乏对游客有持久吸引力的旅游产品。
过多年工业旅游的考察和设计，国内对工业旅游的了解还是有所提升，目前大家普遍看好工业旅游，国家也大力提倡工业旅游。所以工业旅游的前景非常广阔。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国“互联网+工业旅游”市场进行了分析研究。报告在总结中国“互联网+工业旅游”发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国“互联网+工业旅游”的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为“互联网+工业旅游”行业企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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