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2026-2031年中国快速消费品行业市场调研和投资分析报告
报告简介
快速消费品涉及食品、饮料、化妆品、洗涤用品、电池、卫生纸等多个行业。典型的快速消费品包括日化用品、食品饮料、烟草等;药品中的非[处]方药(otc)通常也可以归为此类。
快速消费品行业特点主要表现为：市场集中度低、零售商多而散;客户分布范围广、忠诚度低、消费周期短;市场需求变化快、可预见性低;渠道种类多而复杂，传统业态(经销商、百货商场、夫妻店)与现代新兴业态(连锁店、超市、大卖场)并存;生产及原料供应相对集中。这些特点要求供应链必须具有快速的响应速度和较强的协同性，生产商必须及时掌握消费者需求变化信息，迅速满足消费者需求。快速消费品行业供应链是一个从原材料采购、产品加工、包装、运输、分销、零售一直到最终消费者的一条完整的链条。
在国际上，特别是在一些经济发达国家，从fmcg的原料生产、加工、包装、运输、分销、销售到售后[服]务等的大部分环节都已采用或正在引入供应链管理来提高整个运行链的效率与效益。了解到，在国内，虽然由于具有众多的人口与消费量巨大的优势，该行业存在着巨大的发展空间，但由于供应链管理起步较晚，企业缺少优化的管理理念与工具，特别是信息化管理的工具，长期以来在上下游之间、甚至在企业内部部门之间的许多业务环节上存在着脱节，造成影响市场需求的速度慢、运营成本高和效益低，这些都直接影响了整个行业的竞争力。由于业内国际化跨国公司推行全球化的发展战略，它们纷纷看好中国fmcg生产这块巨大的“蛋糕”，不断抢摊国内fmcg市场，纷纷在中国设立采购中心、加工制造中心和销售中心，不断加强其在中国的品牌战略和市场渗透，例如卡夫、雀巢、百事、可口可乐、联合利华、宝洁等。
随着我国经济的快速发展，人民的生活水平有了显着提升，在全国范围内已初步实现小康生活，在局部发达地区，实现了富裕生活。这种生活水平的提升，也必然导致消费结构的变化，比如恩格尔系数快速下降，食品、日用品消费支出在整个消费支出中的比例降低，汽车、住房、-品的消费大量增长等等。这些变化也必然影响到快速消费品行业的发展。以乳品行业为例，目前发展的增速就出现放缓的趋势，进入发展的平台期。但是目前这种状况并不意味着乳品行业将迎来衰退期，产品的升级换代却是十分必要的。
人们的生活水平提高后，用于自身发展、休闲享受及其他消费的比重、内容和方式不断增加，对休闲产品、高附加值商品、[服]务的需求将增加。从全球乳制品市场看，鲜牛奶、奶油等传统性产品的市场需求正在逐渐下降，而特色乳制品如奶酪、酸奶、冰淇淋、快餐食品比萨饼和奶酪汉堡等正在或已经发展成为乳制品市场中越来越重要的组成部分。而我国乳制品结构不够合理，产品品种雷同的现象十分突出。各厂家主要生产超高温灭菌乳、巴氏杀菌乳和奶粉等传统乳制品，而对干酪、黄油等品种生产供应得很少。美国原奶的32%用于加工液态奶，68%用来加工其他乳制品。虽然近两年我国乳品行业的酸奶、乳酪、乳饮料生产增长非常突出，但大的格局还没有改变。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国电池工业协会、、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国快速消费品行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国快速消费品行业发展状况和特点，以及中国快速消费品行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球快速消费品行业发展态势作了详细分析，并对快速消费品行业进行了趋向研判，是快速消费品生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前快速消费品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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四、快速消费品行业投资机遇
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第二节 对我国快速消费品品牌的战略思考
一、快速消费品品牌的重要性
二、快速消费品实施品牌战略的意义
三、快速消费品企业品牌的现状分析
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三、品牌定位与品类规划
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