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2024-2029年中国广告短信行业发展前景及投资风险预测报告
报告简介
广告短信顾名思义就是将广告内容以手机短信的形式发送出去，包括文字短信和彩信。是基于中国联通、电信直接提供的短信接口实现与客户指定号码进行短信批量发送和自定义发送的目的。
随着中国手机用户的快速增长，手机短信作为“第五媒体”的地位，已经得到广泛的认同，与传统的媒体广告相比，广告短信拥有庞大的受众群体。广告短信可以为企业发展节约开支，提高效率。它将“打折信息”、“促销活动”、“新品发布”等相关信息发布到目标客户的手机上，为企业树立品牌形象或占有市场创造了无限商机，也能为企业大幅降低广告开支。因此，广告短信正在越来越收到商家企业的青睐。
得益于B2B领域企业短信需求的集体迸发，主要来源于互联网金融、泛金融领域、O2O出行、上门等领域、手游领域等;我国从事广告短信业务的企业数量不断增长。
广告短信被广泛应用于多个应用场景，例如移动互联网、电子商务、OTA、金融等多个领域;同时相较于OTT等新一代通信方式，短信本身在用户覆盖率、传递安全性、传递效率方面中短期仍具有明显的优势;目前企业短信下游客户主要集中于互联网、金融、零售服务等景气度较高服务行业。
目前，国内广告短信行业的企业集中度很低。随着时代发展，从企业角度来看，发送短信不再仅要求速度快、价格低，市场成熟后，安全性越来越重要。企业短信市场越来越成熟，也有了相对成熟的价格体系，服务商单以价格取胜已不太现实。并且市场需求不断增大，“双创”简化了注册成本、节约了时间，会有越来越多的年轻公司加入到这个行业中。行业不断发生变化，规则也在变，在上千家公司的竞争格局中，排名也是不断变化的。服务商的竞争优势除了与基础运营商议价能力外，关键还是要靠创新模式，在服务上创新，比如如何为客户从技术上解决数据安全问题。这也是众多广告短信服务商努力的一大方向。
目前广告短信市场上的竞争很分散，据了解，目前主板上市共有6家企业短信服务公司，新三板大概有小十家企业，但行业龙头企业却只占据了其中不到2%的份额。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、工信部、通信行业协会、各企业公布年报及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国广告短信的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、并重点分析了我国广告短信行业发展状况和特点，以及中国广告短信行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球广告短信行业发展态势作了详细分析，并对广告短信行业进行了趋向研判，是广告短信、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前广告短信行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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