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2024-2029年中国卫浴配件行业市场调研与竞争格局预测报告
报告简介
1767 年，伦敦灶炉制造商 William Feetham 发明了世界上第一个使用手泵的 机械淋浴器，即水被泵入淋浴者头部上方的容器，拉下连结链释放容器内的水全 身淋浴。在此基础上几经改良，形成了包括手泵模型、可调节流量与喷出水花的 花洒等装置的外形更高的淋浴器。1850 年，在室内管道设备改造升级等因素的 带动下，淋浴器实现了直接与水源相连，确保了淋浴过程可持续使用干净水源， 同时随着城市热水供应覆盖面的不断增加，淋浴的舒适度大大提升，自由站立式 淋浴因此备受推崇，淋浴器等产品开始在欧洲、美国等地逐渐盛行。
进入20世纪，伴随着欧洲、美国等地居民每天淋浴甚至每天多次淋浴逐渐成为社会常态， 用水量更少、等待时间更短的现代化淋浴器使用量大幅增加，并逐渐发展成为居 家必备产品。 现代化龙头最早出现于 16 世纪的欧洲，主要是为了避免和解决水资源浪费 问题。龙头最初主要使用青铜浇铸，随着生产材料和工艺技术的不断进步，先后 出现过以铸铁、全塑、黄铜、合金、陶瓷、不锈钢等材质为主体的龙头。与其他 材质相比，黄铜具有易加工铸造、良好的连接强度、抑菌性、耐蚀性、可回收性、 使用寿命较长等特点，目前已发展成为龙头的首选材质。 软管起初主要使用硬质铜管制造，但由于安装位置限制，硬质铜管安装困难。 随着 PVC 等工程塑料的出现并应用在软管的制造上，在满足连通功能的基础上， 还因其良好的柔韧性而拓宽了软管应用场景和范围，软管由此逐渐开始普及。
20 世纪中后期以来，随着全球经济的快速发展，居民收入水平及节水环保 观念的不断提升，新材料、新技术的涌现，花洒、淋浴系统、龙头等卫浴配件产 品在生产工艺、研发设计等方面均得到了快速提升，卫浴配件产品市场也因此不 断进步发展。目前，全球知名卫浴品牌商主要集中在起步较早，发展较为成熟， 管理和技术水平较为先进的美国、欧洲、日本等发达国家或地区，形成了以 Moen (美国摩恩)、Kohler(美国科勒)、Delta(美国得而达)等为代表的美国品牌; 以 Grohe(德国高仪)、Roca(西班牙乐家)、Hansgrohe(德国汉斯格雅)等。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家海洋局、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国卫浴配件及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国卫浴配件行业发展状况和特点，以及中国卫浴配件行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的卫浴配件行业发展态势作了详细分析，并对卫浴配件行业进行了趋向研判，是卫浴配件生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前卫浴配件业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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