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报告简介
相对于西方国家较为成熟的体育产业发展模式，中国的体育产业概念在20世纪80年代中后期才有。虽然起步较晚，但中国全民健身的传统及休闲体育的兴起，特别是奥运会的举办，对体育产业发展都是良好的契机。同时，发展体育产业也面临诸多问题，困境的症结就在体育产业产业链经营仍有障碍，体育资源市场化程度较低的局面有待奥运后加以改变。
首先，体育产业属市场经济范畴。产业化的过程实际是一个市场化过程，这个过程中既要设计出满足和丰富人们娱乐生活的产品，同时通过多种商业模式的设计，促进产业目标的实现。其次，影响产业链完善的另一个瓶颈来自体育人才紧缺，包括体育经纪、体育赛事经营管理等人才，大批体育事业条件下培养的人才如果不进行知识的更新，很少有人能够胜任参与体育产业工作。再者，由于全国性的体育电视传媒资源稀缺垄断，不仅导致一些体育赛事无法有效传播;还因传媒成本增加提高了赛事经营成本，不利于体育赛事产业的市场培育。
目前，中国的体育产业正向休闲化、娱乐化的方向靠近。当体育成为一种生活方式、成为人们的固定消费方式，当人们建立起对体育的忠诚度时，这个产业的机会将是极其庞大的。随着全民健身运动的普及和奥运会的加速剂，尤其是城市居民，正在以不同途径来选择体育。正如前文所述，与人们日常生活联系密切的体育事业的培养壮大、对体育活动的了解和喜好正是体育融入人们生活、成为消费必不可少一部分的良好基础。我国的体育产业正迎来一个生机勃勃的发展期。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国工业协会、、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国休闲体育行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国休闲体育行业发展状况和特点，以及中国休闲体育行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球休闲体育行业发展态势作了详细分析，并对休闲体育行业进行了趋向研判，是休闲体育生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前休闲体育行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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