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报告简介
茶饮料是指用水浸泡茶叶，经抽提、过滤、澄清等工艺制成的茶汤或在茶汤中加入水、糖液、酸味剂、食用香精、果汁或植(谷)物抽提液等调制加工而成的制品。茶饮料是指以茶叶的萃取液、茶粉、浓缩液为主要原料加工而成的饮料，具有茶叶的独特风味，含有天然茶多酚、咖啡碱等茶叶有效成分，兼有营养、保健功效，是清凉解渴的多功能饮料。
纯茶饮料是茶叶经水浸泡之后所得到的茶饮料，没有添加任何的佐料，也是最为传统的茶饮料，如花茶、乌龙茶等;调味茶饮料是指在茶叶浸泡过程中加入果汁或者是奶等，如果汁饮料、奶茶饮料等;而含汽茶饮料是指在饮料中添加碳酸气体，如碳酸茶饮料。根据不同茶饮料的具体用途，可以添加一些其他成分，从而使得茶饮料具有相应的香味、口感等，同时也能够保留茶叶原有的清新、保健功能，所以目前茶饮料企业中对于这种复合型的茶饮料研发力度在不断加大，市场上所出现的茶饮料品种也在不断增加。
由于茶饮料行业消费群体数量、规模都特别大，因此也就催生出很多茶饮料方面的企业，在茶饮料市场中竞争异常激烈。随着市场经济的发展以及社会的进步，茶饮料由于具有健康、自然、时尚的特点而逐渐引起人们的重视，同时也必将成为新世纪极具发展潮流的饮品。茶在中国有着悠久的发展历史，而在最近几十年间，由于中国政府致力于茶文化的推广与宣传工作，因此中国在茶叶出口方面发展速度很快，茶饮料出口量很大。尽管中国茶饮料研发工作还不理想，技术水平较为落后，但是发展势头很猛。
中国茶饮料市场不断繁荣发展已经成为必然趋势，同时茶饮料产品在消费群心中也会越来越受到欢迎，特别是在青年人中所占的比例会越来越大。茶饮料从原料选取、茶叶提取、生产加工、杀菌处理，到最后的上市，中间一系列过程都要制定出严格的操作标准、规范，政府相关部门要督促茶饮料企业严格按照标准进行，对于茶饮料市场中存在着良莠不齐的企业现象也要加以整顿，提高茶饮料市场运行质量。相信随着中国政府部门以及社会各界在茶饮料方面的重视程度不断加大，中国的茶饮料市场秩序也将会变得更加规范，茶饮料也会得到更加长足的发展。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工程院、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国饮料工业协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国茶饮料行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国茶饮料行业发展状况和特点，以及中国茶饮料行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球茶饮料行业发展态势作了详细分析，并对茶饮料行业进行了趋向研判，是茶饮料生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前茶饮料行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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