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2024-2029年中国视听新媒体行业市场全景调研与投资前景预测报告
报告简介
新媒体是指以数字技术、计算机网络技术和移动通信技术等新兴技术为依托，以网络媒体、手机媒体、互动性电视媒体、移动电视、楼宇电视等新兴媒体和新型媒体为主要载体，按照工业化标准进行生产、再生产的产业类型，是文化创意产业的重要组成部分。就外延而言，新媒体产业涵盖的范畴极其宽广。
网络视听新媒体成为展示中国文化传承与创新最具活力的领域之一。最近10年来，中国网络视听新媒体在与世界的交流互动中迅猛发展，惠及中国的广大人民群众，也为世界网络文化发展作出了自己的贡献。
信息传播正在从专业媒体主导的精英传播向社会广泛参与的大众传播转变，新媒体内容供给主体已形成媒体、政务发布、自媒体“三分天下”的格局。传统媒体基本完成以“两微一端”为主体的移动传播布局，政务发布基本形成覆盖中央部委、省、区、县四级发布体系;媒体要在竞合中以更专业的发布、更权威的信息和思想观点的输出，发挥“关键少数”作用，同时与政务发布多协同，对自媒体则要以开放心态团结引领。
互联网思维的核心是用户思维。新媒体时代，媒体与受众的关系从单向灌输向双向互动转变。媒体与用户之间，随时都在进行信息、观点、情感的交流、交锋、交融。从简单交互，到深度参与，直至出现像微博、微信、抖音、快手这样几乎完全由用户提供内容的产品，媒体与用户日益成为信息传播共同体、价值判断共同体、情感传递共同体。用户的数量、停留时长、参与程度，代表媒体对受众的聚拢吸附能力、社会动员能力和行为塑造能力，构成媒体视为生命的传播力、引导力、影响力、公信力。
随着5G时代到来，拍摄、制作、上传的门槛大大降低，短视频将迎来爆发增长。由用户上传，将移动化和社交化相结合的社交小视频，将有可能创造增长神话。着眼这种趋势，国内主流传统媒体如人民日报等正在准备上线视频聚合平台。目前，除了传统意义上的新闻资讯外，生活服务、健康知识、历史钩沉、娱乐视频等泛资讯大规模进入新媒体内容生态。
媒体和AI技术的结合，已经由早期概念进入产品形态。机器人写稿、智能推荐、语音识别、视频感应器等技术的应用，正在重塑新闻生产和信息传播各个环节。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国多媒体行业协会、中国信息协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国视听新媒体及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国视听新媒体行业发展状况和特点，以及中国视听新媒体行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的视听新媒体行业发展态势作了详细分析，并对视听新媒体行业进行了趋向研判，是视听新媒体经营、开发企业，服务、投资机构等单位准确了解目前视听新媒体业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第二节 2024-2029年视听新媒体市场发展趋势预测
一、2024-2029年视听新媒体行业发展趋势
二、2024-2029年视听新媒体市场规模预测
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第三节 2024-2029年中国视听新媒体行业供需预测
一、2024-2029年中国视听新媒体行业供给预测
二、2024-2029年中国视听新媒体行业产量预测
三、2024-2029年中国视听新媒体市场销量预测
四、2024-2029年中国视听新媒体行业需求预测
五、2024-2029年中国视听新媒体行业供需平衡预测
第八章 2024-2029年视听新媒体行业投资机会与风险防范
第一节 视听新媒体行业投资特性分析
一、视听新媒体行业进入壁垒分析
二、视听新媒体行业盈利因素分析
三、视听新媒体行业盈利模式分析
第二节 2024-2029年视听新媒体行业发展的影响因素
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第六节 中国视听新媒体行业投资建议
一、视听新媒体行业未来发展方向
二、视听新媒体行业主要投资建议
三、中国视听新媒体企业融资分析
第六部分 发展战略研究
第九章 视听新媒体行业发展战略研究
第一节 对中国视听新媒体品牌的战略思考
一、视听新媒体品牌的重要性
二、视听新媒体实施品牌战略的意义
三、视听新媒体企业品牌的现状分析
四、中国视听新媒体企业的品牌战略
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