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报告简介
古玩行业的经营出现了逐年趋冷的状态，分析原因是很复杂的，也是多方面的，其中主要原因有过去古玩艺术品行业受不正常态的政治和经济影响，造成了古玩行业短短几年的盲目扩张。当政治生态得到净化和经济发展模式开始转变的情况下，古玩市场明显出现了滑坡。从古玩行业经营的特殊性方面看，要恢复市场的冷清局面将会延续数年。
古玩收藏以及保值增值决定于古玩真与伪，识别真伪又是一个知识性非常强的专业，可以业余爱好，但是如果进入专业收藏，只有极少数人能够成功，专业的收藏投资不适合于全民大众，由于近些年极少数所谓专家的宣传误导，有意无意的把广大的爱好者引向了收藏的错误路径，错误的收藏观念又进一步刺激了市场假冒古玩的泛滥。
手头有点余钱、又有眼力的藏家，不断在市场上扫货。别看当下的古玩市场，国外拍卖行情大好，国内拍卖行情一般，这正是回归到“黄金十年”的征兆，不同的是：当年是需要自己去花精力去找，而今是需要有魄力去花钱去买。随着国家基建规模的减少、村镇资源的枯竭，好藏品逐步集中到少数大藏家手里，形成藏品资源垄断。
随着微信和其它互联网的普及，藏家的鉴赏水平逐步提高，市场将向两极发展，真货市场越来越火爆，精品和珍品的价格会越来越高，仿品特别是近三十年仿制品市场和商家将逐步丧失核心市场。目前，一些仿古市场开始冷清甚至倒闭可见一斑。藏品真伪继续将成为资金进入古玩行的一道障碍，到随着政策的利好及各个优质平台的建立，还有科技检测设备的不断优化和完善，这个问题会得到一定程度的解决。传统的古玩店模式继续存在，但古玩城会越来越像一个大型会所，品质和服务会向综合文化体验园方式发展(有咖啡吧、图书室、文化沙龙、小型博物馆等场所)。那些管理不善，特别是工艺品店多的古玩城将面临倒闭的风险。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国古玩收藏协会、中华全国工商业联合会古玩业商会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国古玩行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国古玩行业发展状况和特点，以及中国古玩行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球古玩行业发展态势作了详细分析，并对古玩行业进行了趋向研判，是古玩生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前古玩行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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