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报告简介

中国自古就是礼仪之邦，礼尚往来的传统已有数千年的历史，并流传至今。送礼是中国社会文化的一个重

要表现，无论是商业伙伴还是亲朋好友，都喜欢用礼品传递感情。据了解，我国每年会多次举办礼品展览

会，有效地带动了国内相关礼品企业间的相互交流，增强了礼品行业的发展活力。由我国生产的各类礼品

已占各省市80%的份额，沿海的江苏、广东、浙江、福建等地是目前产量最大的礼品生产中心。对于中国

礼品制造商来说，树立品牌意识、加强自主创新、不断提升产品档次已成为重中之重。

国外礼品市场与国内市场相似但比国内市场发展更加成熟。不同种族有着不同的文化，但以礼待人是任何

一种文明都承认的，所以礼品市场发展具有传承性和稳定性。近年来，中国礼品行业逐步扩大，不仅在国

内热销，在国外也有优势。全球各类礼品的数量已突破10万种，每年世界礼品销售额已增至2000亿美元，

其中仅中国市场的礼品销量就达到1300亿元人民币。从出口量来看，目前中国礼品出口量越来越大，每年

大约有70%~80%的礼品出口到各个国家。中国礼品普遍性价比较高而且融入了中国传统文化。在礼品行业

中，文化占重要部分，不同时期、不同地域有不同的文化背景，因此，在国外中国文化受到不同国家不同

种族人们的尊崇，不少人对此很感兴趣。

创意礼品多是因为纪念而特别定制的礼品，在精神文明和生活水平发展的今天，一份好的礼品可以是人与

人之间沟通的桥梁，也因此创意礼品行业得以发展。创意礼品因为是“量身定制”，所以显得更加珍贵。

目前国内个性定制行业发展迅猛，以口碑网、卡当网、布袋网为代表的个性礼品定制电子商务平台逐渐崭

露头角，在大时代背景下个性化礼品行业逐渐发展成熟。其中着力于礼品的纪念性方面而特别定制的礼品

品牌手乐汇创意礼品，发展至今，已取得较好的成绩。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国礼品协会、51行业报告网、全国及海

外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国礼品及各子行业的发展状况、上下

游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了中国礼品行业发展状况和特

点，以及中国礼品行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的礼品行业发展态势作了详细分

析，并对礼品行业进行了趋向研判，是礼品开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前礼品业

发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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