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报告简介
出口贸易方式包括一般贸易、加工贸易和其他贸易。从几大贸易方式来看，一般贸易出口方式出口额占比在不断增加，而加工贸易的出口方式占比有所下降。由此可见，随着中国中国国力的不断提升及制造能力和技术水平的增强，中国逐渐获得了国外产品进口国的重视。
长期以来，加工贸易一直被诟病，被简单认为是劳动密集型和资源密集型的典型代表。对于加工贸易的简单轻视，或许也反映在了很多地方政府的具体行为中，认为加工贸易反映地方产业结构落后，产业层次较低，获利更少。现阶段，尽管加工贸易不断深化，但加工贸易的附加值并不是很高。由于在加工贸易中，进口集中在中上游、出口集中在中下游，所以可以用初级产品进口价格与工业制品出口价格两个指数来观察加工贸易企业的经营状况。
特别是面对美国“制造业回流”、产业向越南等东南亚转移，只有通过减税降费等手段，尽量留住加工贸易，逐步实现加工贸易价值的提升，或许才是切实可行的选择，不能因为要提高附加值，就放弃加工贸易。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内加工贸易行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国加工贸易行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国加工贸易行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是加工贸易行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
五、宝成国际集团
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
六、广达电脑股份有限公司
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
七、纬创资通股份有限公司
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
八、台湾积体电路制造股份有限公司
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
第二节 大陆地区领先加工贸易企业发展与转型分析
一、联想集团有限公司
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
二、比亚迪股份有限公司
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
三、tcl集团股份有限公司
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
四、中芯国际集成电路制造有限公司
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
五、上海华虹宏力半导体制造有限公司
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
六、和舰芯片制造(苏州)股份有限公司
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
七、广东奥马电器股份有限公司
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
八、广州科玛化妆品制造有限公司
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
九、广州宝生堂化妆品有限公司
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
十、深圳市佳士科技股份有限公司
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
十一、安踏体育用品集团有限公司
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
十二、深圳市卓翼科技股份有限公司
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
第三节 国外领先加工贸易企业发展与转型分析
一、英特尔公司(intc)
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
二、三星电子(ssnlf)
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
三、lg display
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
四、美光科技
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
五、夏普
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
六、空中客车公司(airbus)
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
七、索尼
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
八、恩斯迈
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
九、展讯通信
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
十、佳能
1、企业发展状况简介
2、企业经营情况分析
3、企业产品结构分析
4、企业渠道分布分析
5、企业经营优劣势分析
6、企业发展与转型战略
7、企业最新发展动向
第四部分 行业投资前景分析
第十章 2024-2029年中国加工贸易行业发展前景预测分析
第一节 2024-2029年加工贸易行业发展前景及趋势预测分析
一、加工贸易行业的发展目标
1、产品技术含量和附加值提升
2、向生产制造与服务贸易融合发展转变
3、由加工组装企业向技术、品牌、营销型企业转变
4、逐步实现东中西部协调发展和境内外合理布局
5、由要素驱动为主向要素驱动和创新驱动相结合转变
二、加工贸易行业的政策导向分析
1、加强产业链分工合作
2、促进产业融合升级
3、增强企业创新能力
4、稳定传统优势产业
5、大力发展先进制造业和新兴产业
6、支持发展生产性服务业
7、继续发挥沿海地区示范带动作用
8、推动加工贸易产业集群发展
第二节 2024-2029年加工贸易行业发展前景预测
一、2024-2029年加工贸易行业供应规模预测
二、2024-2029年加工贸易行业市场规模预测
三、2024-2029年加工贸易行业盈利前景预测
第十一章 加工贸易行业发展战略及投资建议分析
第一节 国内环境背景下加工贸易发展的swot分析
一、国家战略对加工贸易产业的影响分析
1、对加工贸易市场资源配置的影响
2、对加工贸易产业市场格局的影响
3、对加工贸易产业发展方式的影响
二、加工贸易国家战略背景下加工贸易发展的swot分析
1、加工贸易发展的优势分析
2、加工贸易发展的劣势分析
3、加工贸易发展的机遇分析
4、加工贸易发展面临的挑战
第二节 加工贸易企业转型瓶颈分析
一、加工贸易企业核心技术瓶颈分析
二、加工贸易企业研发能力瓶颈分析
三、加工贸易企业市场产能过剩瓶颈
四、加工贸易企业转型资力实力瓶颈
五、加工贸易企业市场开拓瓶颈分析
第三节 中道泰和加工贸易企业发展建议
一、加工贸易企业存在的问题
1、面临“内外交困”“进退两难”的困境
2、人口红利消失，人才缺失
二、加工贸易企业转型升级建议
1、打造自主品牌，走智能制造之路
2、走自主研发加自主技术的“两自”道路
三、加工贸易企业创新发展建议
1、创新发展探索“智能化”新路径
2、结合“一带一路”建设开展国际产能合作
3、以企业为主体、以市场为导向、产学研相结合
第十二章 2024-2029年中国加工贸易行业投融资战略规划分析
第一节 加工贸易行业关键成功要素分析
第二节 加工贸易行业投资壁垒分析
一、加工贸易行业进入壁垒
二、加工贸易行业退出壁垒
第三节 加工贸易行业投资风险与规避
一、宏观经济风险与规避
二、行业政策风险与规避
三、上游市场风险与规避
四、市场竞争风险与规避
五、技术风险分析与规避
六、下游需求风险与规避
第四节 加工贸易行业融资渠道与策略
一、加工贸易行业融资渠道分析
二、加工贸易行业融资策略分析
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