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2024-2029年中国OTC行业市场全景调研与投资前景预测报告
报告简介
OTC在全球发展势头都良好，一方面是国内外药企在逐渐将一些近专利期的处方药转换成OTC药品，从而延长药品试用期，减少因处方药专利期满、仿制竞争等造成的损失。另一方面，人口老龄化问题在全球许多国家开始凸显，各国政府鼓励使用OTC药品，以便减少医疗卫生支出。
从消费者的医疗保健行为看，OTC兼具保健品和处方药品的部分功能，存在三个交叉的市场，一部分市场与保健品形成竞争;一部分面对一些长期、慢性的细分疾病，具有较为固定的消费群体，与处方药争夺市场;最主要的市场则是面对自我药疗的常见疾病，如感冒、胃肠、皮肤炎症等。
“零差率”、基层医院全面使用基药曾对OTC行业产生明显冲击。低价药政策实际提高了药价，分级诊疗推动基层医院放开使用非基药成为普遍趋势，对OTC的冲击逐渐消失。首先过低的药品售价导致大量低价有效药物消失，随着低价药政策的实施，新一代消费者自我诊疗意识的加强，基药的价格优势逐渐消失。其次，随着分级诊疗的推进，原本强制基层医院全部配备使用基药的初衷，已经成为限制分级诊疗发展的障碍。
医保局成为超级单一买单人，支付端话语权得到提升，医保控费实质上利好OTC行业。2018年医保局成立，三保合一，定价权、采购权、支付权合而为一，医保局成为超级单一买单人，支付端话语权必然加强。为了降低平衡医保支出，辅助用药、中药注射剂等领域依然将持续受压，而引导患者进行自我诊疗购买OTC药品，或将成为另一个选择。
稀缺品牌OTC行业品牌壁垒高，可以持续提价，并且产品丰富成长潜力大，市场给予品牌一定的估值溢价;以国有企业为主的体制受限明显，未来体制机制的改革有望成为爆发的催化剂，比如云南白药的大力度混改。
近几年，外部基药冲击逐渐消除，医保控费的趋势利好自我诊疗的发展。内部受到国家大健康战略层面的驱动、中医药法实施的鼓舞、处方药在医疗渠道的各种限制而分流到OTC渠道的助力，OTC市场将持续扩容。大量处方外流，造成OTC市场会从目前的3000亿元扩大到未来的6000-8000亿元。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国非处方药协会、中国医药商业协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国OTC及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国OTC行业发展状况和特点，以及中国OTC行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的OTC行业发展态势作了详细分析，并对OTC行业进行了趋向研判，是OTC经营、开发企业，服务、投资机构等单位准确了解目前OTC业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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