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报告简介
救生器材大致可以分为两大类，即自救器材和消防队使用的救生器材。
救生器材自救器材
1、安全索。为在恶劣海况时行走的安全，在甲板上临时配置的绳索。
2、救生袋。救生袋是两端开口，供人从高处在其内部缓慢滑降的长条形袋状物，通常又称救生通道。它以尼龙织物为主要材料，可固定或随时安装使用，是楼房建筑火场受难人员的脱险器具。目前中国的举高消防车救生通道，是与举高消防车配合使用的救生器具。它结构新颖，可在不同高度下安全使用，而且该通道是与缓降器联合使用的，更增加了安全性，可供消防队员在楼房建筑火灾的情况下营救被困人员时使用。
3、防火毯。防火毯有一种经过特殊处理的玻璃纤维12HS缎纹织物，具有紧密的组织结构和耐高温性，能很好的保护物体远离热力及火花区，并彻底阻止燃烧或隔离燃烧。防火毯的厚度仅为1.0mm，耐高温达到550度，可大量使用在船舶业对船架构造及修理方面;也可以使用在石油化工企业对金属结构等隔热、绝缘及需要焊接的地方，表现出了很好的防护适应性。
4、缓降器。缓降器由挂钩(或吊环)、吊带、绳索及速度控制等组成，是一种可使人沿(随)绳(带)缓慢下降的安全营救装置。它可用专用安装器具安装在建筑物窗口、阳台或楼房平顶等处，也可安装在举高消防车上，营救处于高层建筑物火场上的受难人员。缓降器适用于高层逃生。
消防队使用的救生器材
①挂钩梯和拉梯。高强度优质铝合金材料制作，可用于救火、救灾时登高救人、灭火作业;尤其在城市无攀高车，及消防通道狭窄，攀高车不能到达火场，而普通梯在现场又达不到需要的高度，该梯可配合消防灭火、救灾;也可用于工厂、矿山、多层建筑等登高维修和各种登高作业。
②云梯车和曲臂车。主要装备伸缩云梯，可向高空运送人员、救援物质、救援被困人员、喷射灭火剂的举高消防车。
③救生滑道。救生滑道采用高强氨纶制成滑道，内衬防静电，外罩防护套，使用方便、快捷，该产品配置在消防云梯车、登高平台车上作为移动式救援器材，高层遇险人员通过膝部、肘部、双臂、肢体形态的变化调整下滑速度，快速地脱离险区。
④救生气垫。是一种高空逃生的救生设备。它具有充气时间短，缓冲效果显著，操作方便，使用安全可靠等特点。采用具有阻燃性能的高强纤维材料制成,具有阻燃,耐磨,耐老化,折叠方便,使用寿命长等特点。
⑤高层建筑逃生篮。它包括两根钢丝绳，两根钢丝绳之间连接有布带，钢丝绳的一端设置有固定装置、另一端设置有锁定装置。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国救生协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国救生器材及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了中国救生器材行业发展状况和特点，以及中国救生器材行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的救生器材行业发展态势作了详细分析，并对救生器材行业进行了趋向研判，是救生器材开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前救生器材业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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