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报告简介

去广告商的预算有80%都会投放到电视台广告上，现在却只有20%左右的预算，而各大卫视还要在这20

%的资源中进行争抢。与电视台招商形成鲜明对比的是各大网络平台的资源。抢到了80%以上的电视台资

源，各大平台快速崛起对电视台造成的冲击可见一斑。除了网络平台对各大电视台的影响外，IP剧的热度

下降也对卫视造成了一定的影响。广告向移动端转移，电视广告逐渐下降。2018年中国电视广告刊例收入

增长9.4%，电视广告时长增长1.7%。

电视媒体广告近年来发展有所缓慢，但仍然是在发展，仍然它是主体，这个主体地位不可能动摇，在电视

媒体当中，有自身的一些中国的市场的具体情况，基本的情况就是广告发展非常个性化，中央电视台做广

告主要是要打品牌，要做影响力。另外一个方面，就是电视广告现在也是开始进行多元化发展，这个多元

化发展，一个方面就是说除了我们原有的那种比较死板的时段广告以外，我们新的广告形式不断涌现，比

如直入式广告，互动广告，营销广告，这些广告形式也是在电视当中得到非常好的应用。

互联网已经(或是正在)颠覆电视广告的传统商业模式。随着观众向新媒体的转移，以及大量尾部电视频道的

冗余，未来电视广告也像互联网一样，通过程序化购买来消化这些库存广告资源，是一个不错的解决方案

，既降低了电视广告投放的门槛，使部分预算不多的广告主也可以挑选到一些适合的广告资源，也盘活了

电视大盘的底部资源。因此，无论从面对媒体变化的角度，还是从行业自身的发展演进来讲，广告的程序

化购买是电视行业曾经的救命稻草。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家新闻出版广电总局、国家经济信息中心、国务院发展研究中

心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信

息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对中国电视广告行业作了详尽深入的分析，是企业进行市

场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研

究工作时的参考依据。
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