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报告简介
当时的坚果电商领导品牌新农哥将美国碧根果引进国内市场，并迅速成为销售火爆的单品。此后三只松鼠成立、百草味开始全面转型线上，坚果电商品牌在碧根果的基础上又相继引进夏威夷果、巴旦木等其他爆款坚果产品。此后坚果电商进入到发展黄金期，而碧根果、夏威夷果等品类成为这些坚果电商的核心引流产品。此后得益于代工模式的轻资产模式，以三只松鼠为代表的龙头坚果电商品牌开始扩大销售品类，逐渐成长为全品类的零食销售电商平台。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息、行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国ITO导电玻璃市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了ITO导电玻璃企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对ITO导电玻璃市场风险进行了预测，为ITO导电玻璃生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在ITO导电玻璃行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国ITO导电玻璃行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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