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2024-2029年中国厨房电器行业发展全景调研与投资趋势预测研究报告
报告简介
在这期间，多品类厨电产品零售量、零售额同比均出现不同程度的下跌，表现为行业整体销售额下降，行业平均单价增速放缓。内销市场疲弱是令整体厨电行业增速放缓的主要原因。整体消费市场不景气也是厨电行业下行的主要原因之一。还有一些其他客观原因，也是厨电市场遇冷的原因，包括工程精装修快速发展、电商红利结束、消费者在选择渠道的时候面临更大的不确定性、中美贸易战导致贸易顺差大幅收窄，以及家装市场发展迅猛、厨电的家电属性被弱化、更多地倾向于建材属性、品牌与消费者的接触机会大大减少等。
在厨电整体市场规模下行的情况下，各品类市场表现不尽相同。从细分产品市场来看，以往被称为厨电“三大件”的吸油烟机、燃气灶和消毒柜均遭遇下滑，包括洗碗机、嵌入式一体机在内的新兴厨电销量实现增长，集成灶市场更有着不俗的表现。究其原因，从整个行业来看，厨电经过30年的发展，在城镇地区的普及率已经达到较高水平，消费者的需求来源由普及型需求迭代为更换型需求，新兴厨电品类代表的则是未来的趋势。
产品结构持续调整，高端化趋势进一步明显，成为遇冷的厨电市场的闪光点。抛开整体市场规模下滑，厨电行业依然保持正常的发展态势，尤其是在产品销售结构、产品品质、高端产品占比以及均价等方面的提升，主流品牌以及整体厨电市场都呈现出不错的态势。
产品结构升级，也推动了市场主流产品价格上移。监测数据显示，尽管中国城乡厨电消费仍然存在较为明显的差异，但各级市场厨电产品价格段上移趋势均非常明显，不管城镇市场还是乡村市场，3000元以上价格段的吸油烟机零售量占比均出现增长。
产品结构的调整，体现出消费者对厨电品质的要求越来越高，对整体解决方案的要求也越来越高。在技术方面，洗碗机、烤箱、电蒸箱的技术含量、研发和生产的复杂性都比吸油烟机和燃气灶具更高。因此，在这些品类的高端消费市场，参与竞争的企业还不多。
毫无疑问的是，随着低速增长时代的到来，厨电市场进入调整期。对于厨电企业来说，虽是挑战，更是机遇。过去，行业一直在高速增长，市场规模大、利润高，但是行业门槛低、监管难、品牌杂。厨电市场规模的下滑对入局企业提出更高的要求，市场已经不允许企业按照过去的模式参与竞争——借助厨电行业良好的发展态势，部分企业仅靠同质化程度高的产品也能取得不错的销售成绩。市场竞争加剧，倒逼了厨电企业进行产品升级，只有通过加大研发力度，产品升级换代，提高产品差异化程度，迎合市场消费升级趋势，才能走出一条生路。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国家用电器协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国厨房电器及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了中国厨房电器行业发展状况和特点，以及中国厨房电器行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的厨房电器行业发展态势作了详细分析，并对厨房电器行业进行了趋向研判，是厨房电器开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前厨房电器业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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