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二、产业战略规划
三、业务组合战略
四、营销战略规划
五、区域战略规划
六、企业信息化战略规划
第二节 对我国期刊杂志广告品牌的战略思考
一、企业品牌的重要性
二、期刊杂志广告实施品牌战略的意义
三、期刊杂志广告企业品牌的现状分析
四、我国期刊杂志广告企业的品牌战略
五、期刊杂志广告品牌战略管理的策略
第三节 期刊杂志广告行业投资战略研究
一、2019-2023年广告行业投资战略
二、2019-2023年我国期刊杂志广告行业投资战略
三、2024-2029年期刊杂志广告行业投资战略
四、2024-2029年细分行业投资战略
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