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4、企业发展战略及动态
六、凡客诚品(北京)科技有限公司
1、企业概况
2、企业主营业务及收入
3、企业财务分析
4、企业发展战略及动态
七、新蛋信息技术(中国)有限公司
八、广州唯品会信息科技有限公司
1、企业概况
2、企业主营业务及收入
3、企业财务分析
4、企业发展战略及动态
九、麦网电商(上海)有限公司
十、江苏苏宁易购电商有限公司
1、企业概况
2、企业主营业务及收入
3、企业财务分析
4、企业发展战略及动态
第十三章 电商行业“十四五”规划研究
第一节 发展现状与面临的形势
一、发展现状
二、面临的形势
第二节 指导思想、基本原则与发展目标
一、指导思想
二、基本原则
三、发展目标
第三节 重点任务
一、提高大型企业电商水平
二、推动中小企业普及电商
三、促进重点行业电商发展
四、推动网络零售规模化发展
五、提高政府采购电商水平
六、促进跨境电商协同发展
七、持续推进移动电商发展
八、促进电商支撑体系协调发展
九、提高电商的安全保障和技术支撑能力
第四节 政策措施
一、加强组织保障
二、立健全电商诚信发展环境
三、提高电商的公共服务和市场监管水平
四、加大对电商违法行为的打击力度
五、完善权益保护机制
六、加强电商法律法规和标准规范建设
七、完善多元化的电商投融资机制
八、加强电商统计监测工作
九、加快电商人才培养
十、加强国际合作
第十四章 2024-2029年电商行业前景及趋势预测
第一节 2024-2029年电商市场发展前景
一、2024-2029年电商市场发展潜力
二、2024-2029年电商市场发展前景展望
三、2024-2029年电商细分行业发展前景分析
第二节 2024-2029年电商市场发展趋势预测
一、2024-2029年电商行业发展趋势
1、电商的市场定位逐步走入细分化
2、电商网站将会出现兼并热潮
3、电商的应用深度将进一步拓展
二、2024-2029年电商市场规模预测
三、2024-2029年电商行业应用趋势预测
四、2024-2029年细分市场发展趋势预测
第十五章 中国电商行业投融资与盈利模式分析
第一节 电商行业投资特性分析
一、电商行业进入壁垒分析
二、电商行业盈利因素分析
三、电商行业盈利模式分析
第二节 电商行业投资现状及前景
一、电商行业投资现状分析
二、电商行业投资前景预测
第三节 电商行业融资现状及前景
一、电商行业融资现状分析
二、电商行业融资前景预测
第十六章 2024-2029年电商行业面临的困境及对策
第一节 电商行业面临的困境
一、中国电商行业发展的主要困境
二、电商行业进入淘汰赛
三、名品特卖电商迎来倒闭潮
四、价格战持续升温
第二节 电商企业面临的困境及对策
一、重点电商企业面临的困境及对策
二、中小电商企业发展困境及策略分析
三、国内电商企业的出路分析
第三节 中国电商行业存在的问题及对策
一、中国电商行业存在的问题
1、发展战略问题
2、意识和观念问题
3、企业信息化普及率低
4、金融体系支撑不足
5、社会化信用体系不健全
6、商业模式的创新问题
7、管理体制问题
二、电商行业发展的建议对策
1、把握国家投资的契机
2、竞争性战略联盟的实施
3、企业自身应对策略
三、市场的重点客户战略实施
1、实施重点客户战略的必要性
2、合理确立重点客户
3、重点客户战略管理
4、重点客户管理功能
第十七章 电商行业案例分析研究
第一节 电商行业兼并与合作案例分析
一、电商行业兼并与合作成功案例分析
1、国外电商行业并购重组成功案例解析
2、国内电商行业并购重组成功案例解析
二、电商行业并购重组失败案例分析
1、国外电商行业并购重组失败案例解析
2、国内电商行业并购重组失败案例解析
第二节 电商行业经营管理案例分析
一、电商行业经营管理成功案例分析
二、电商行业经营管理失败案例分析
三、经验借鉴
第三节 电商行业营销案例分析
一、电商行业营销成功案例分析
二、电商行业营销失败案例分析
三、经验借鉴
第十八章 研究结论及发展建议
第一节 电商行业研究结论及建议
第二节 电商子行业研究结论及建议
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