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2024-2029年中国跟团游市场深度分析及发展趋势研究咨询预测报告
报告简介
目前北京旅行社的承包挂靠现象依然普遍存在，很多旅行社购买的还是供应商提供的跟团游产品，也就是所谓的产品导向，供应商提供什么，旅行社就卖什么。随着游客出游经历的丰富，他们的出游需求也在逐渐变化。不过和游客直接接触的是旅行社，生产产品的供应商根本无法了解游客最新的出游需求，这时就会出现脱节的现象，供应商提供的产品越来越不接地气了。同时还存在一个问题，就是老百姓比较看重价格，旅行社门市不愿意卖高品质的跟团游产品，因为价格太贵不好销售。
未来的跟团游应该是具有主题化的，不同喜好的人群会愿意聚在一起，而旅行社也要针对这些细分市场来打造相应产品。现在网上的信息透明化，如果不把产品做细，今后游客会更难买跟团游的账。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对国内外跟团游行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对跟团游下游行业的发展进行了探讨，是跟团游及相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握跟团游行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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