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此前，我国出版物发行业务分为总发行业务、批发业务、零售业务和连锁经营业务，均需经过主管部门审核批准，并取得《出版物经营许可证》。根据国务院有关规定，2013年广电总局取消了“设立出版物全国连锁经营单位审批”和“从事出版物全国连锁经营业务的单位变更《出版物经营许可证》登记事项，或者兼并、合并、分立审批”;2014年广电总局取消“出版物总发行单位设立审批”和“从事出版物总发行业务的单位变更《出版物经营许可证》登记事项，或者兼并、合并、分立审批”。
从发行格局来看，主要分为以国有的新华书店、外文书店、邮政系统和出版社自办渠道为主的主渠道，民营渠道，此外还有日益增加的网络书店、读者俱乐部以及团购直销等形式。其中，新华书店因为在教材教辅方面具有垄断优势，因此占据了龙头地位。近年来兴起的网络销售对于传统的实体店经营构成较大威胁，特别是民营书店。同时，一些出版社为了顺应销售渠道的多样化，开始投放产品在各大电商进行销售。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对国内外教育出版物发行行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对教育出版物发行下游行业的发展进行了探讨，是教育出版物发行及相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握教育出版物发行行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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