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报告简介
市场上似乎把市值管理变成了用来冷嘲热讽的贬义词，一些上市公司通过迎合不断变化的市场偏好、蹭热点、炒概念、讲故事、甚至换名字，来拉升股价，并视其为市值管理。更有甚者，有通过大宗交易商模式、私募基金模式等方式联合坐庄，拉升股价，掩护大股东或董监高在高位减持。而不少上市公司要么仅仅把市值管理当做临时情急下的权宜之计，要么把市值管理当做神秘兮兮，只可意会不可言传的财技。于是市值管理过度简化成拉升股价的标签，变成了调侃的刻板印象。
落后的观念，僵化的思维，执拗的偏见往往阻碍人的认知，也阻碍公司进一步的发展。其实从境外相对成熟的资本市场实践来看，市值管理已经是上市公司进行价值管理的重要部分，而价值管理是公司治理的核心内容之一。
官方的说法是，市值管理是上市公司基于公司市值信号，综合运用多种科学、合规的价值经营方式和手段，以达到公司价值创造最大化、价值实现最优化的一种战略管理行为。在施光耀、刘国芳编著的《市值管理论》一书中，将市值管理归结为三个方面的内容，既价值创造、价值经营和价值实现。市值管理就是要使价值创造最大化、价值经营最妙化、价值实现最优化，最终实现股东价值最大化。
市值管理的基础是做好主业。公司应当制定正确发展战略、完善公司治理、改进经营管理、培育核心竞争力、创造实实在在的利润，而脱离主业的市值管理如同无源之水，最多一时热闹，但闹腾一下就没什么意义了。
具体来看，市值管理的核心价值有三点：
第一、对内完善公司治理。促使管理层和投资者利益通过股价形成一致，从根本上解决上市公司进行市值管理的动力问题。麦肯锡的实证研究发现，好的公司治理可以带来上市公司20%以上的额外市场价值，超过80%的机构投资者愿意付出更高的价格，购买公司治理更佳的公司股票，其中亚洲89%、拉美83%、欧美81%;还有实证研究发现，公司治理较佳者，其盈余与股票报酬的关系较强，即当盈余宣布时，股价上涨幅度较大;好的公司治理有助于降低资本成本。
第二、对外沟通创造价值，降低不透明的风险补偿。南开大学公司治理研究中心马连福研究深交所上市公司后发现，公司可见度甚至比公司本身更影响股票价格，而投资者关系管理是提高上市公司资本市场可见度的有效手段，起到让投资者了解公司、吸引证券分析师和目标投资者的作用，对上市公司来说，提高公司可见度是资本市场运营的目标。市值管理对公司制度性因素的可见度效应作用明显，降低分析师和机构投资者的风险预期，根据现金流折现模型不难发现，当分母端的风险补偿下降，公司的估值就会上升。
第三、实现内外的动态平衡。市值管理是上市公司和市场的桥梁，上市公司需要主动引导市场、统一思想、求得市场的广泛认同。引导股价回归内在价值，抑制非理性波动，实现公司市值与内在价值的动态均衡。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国上市公司协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国市值管理服务及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了中国市值管理服务行业发展状况和特点，以及中国市值管理服务行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的市值管理服务行业发展态势作了详细分析，并对市值管理服务行业进行了趋向研判，是市值管理服务开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前市值管理服务业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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