北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年中国洁身器市场调查分析与发展趋势预测研究报告
报告简介
洁身器是具有冲洗人体下身排便部位的功能，并可充当坐便器坐圈使用且与坐便器配套使用的装置。智能洁身器(也称智能马桶盖)起源于美国，最初用于医疗和老年保健，配有温水洗净功能。后经日本卫浴公司引进并进行改良，虽然外形上与普通马桶大同小异，功能却大大丰富，有自动翻盖、座圈加热、臀洗妇洗、烘干、除臭杀菌、自动冲洗、夜灯等。
随着人们经济水平的日益提高，对生活品质的追求越来越高，而智能洁身器确实能解决人们现在面临的很多问题，出现去日本哄抢洁身器的情况也就不足为奇了。不只是消费者去日本抢洁身器，中国的生产厂家也去日本卖洁身器。
上世纪60年代，日本便开始推广使用智能马桶，日本的宾馆、购物中心、机场等公共场所都已普及了智能马桶盖，但日本的智能马桶盖生产商却是中国的工厂。国内专业生产智能马桶盖的厂家约30家，年生产100万-200万台的智能马桶盖，而中国国内每年本土销量不超过30万台，其余大部分出口日本市场。2014年和2015年的抢购风波虽然让智能马桶盖开始走入国人的视线，但大多数人还依然觉得智能马桶盖离自己的生活很遥远。2017年智能马桶盖在日本韩国普及率已达85%以上，欧美普及率35%，但在中国的普及率连1%都不到。
洁身器是具有冲洗人体下身排便部位的功能并可充当坐便器坐圈使用且与坐便器配套使用的装置。我国洁身器行业运行目前发展形势良好，该行业企业正逐步向产业化、规模化发展，随着我国洁身器行业运行需求市场的不断扩大，我国洁身器行业运行将会迎来一个新的发展机遇。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国洁身器市场进行了分析研究。报告在总结中国洁身器行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国洁身器行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为洁身器企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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