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报告简介
药妆品(Cosmeceutical)的英文名称是由化妆品(Cosmetics)及药品(Pharmaceuticals)二词组合而成，意思是具有药物性质的化妆品。Albert Kligman对药妆的定义是“介于药物和化妆品之间的制品，药妆品的作用超过赋予皮肤以色泽但不及治疗的药物”，以后又补充说，也可称为功能性化妆品(functional cosmetics)或活性的化妆品(activecosmetics)。现在国际上对药妆品并没有明确的定义。在美国，凡被FDA认为是含有药物成分的化妆品就是药妆品;在中国，一般认为在药店销售的化妆品就是药妆品。
在欧美国家，药妆化妆品的市场份额占整个化妆品市场的60%以上。而且每年还在增长，其中法国有约5成消费者喜欢在药店消费护肤品，同时有近2/3的人口存在不同程度的肌肤问题;美国约有3000多万人在使用药妆类的脸部保养品;而在日本药妆连锁店数量已达1.6万家，在日本药房产品销售的比重中，药妆产品占到了近一半的份额。从药妆市场消费分布来看，亚太地区是全球药妆主要消费市场2018年亚太地区药妆销售额约为151亿美元，占全球比重超过36%，其中日本和韩国为亚太药妆的主要生产国和消费国。而在中国，尽管化妆品销售总额数目庞大，药妆销售年增长速度在20%左右，但药妆市场份额依然较小。
本报告首先阐述了药妆行业的概念及发展环境，接着全面介绍了中国药妆行业的整体发展、药妆市场等方面内容，并重点分析了环境药妆、食品安全药妆、基因药妆等主要细分市场的发展。主要依据中国国家统计局、国家海关总署、相关行业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。随后，报告对药妆行业的区域发展、设备市场及领先企业经营状况进行仔细透析。最后，报告分析了药妆行业的投资风险及策略，并对药妆行业的发展前景进行了科学的预测。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为药妆行业企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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