北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年中国测距仪行业发展全景调研与投资趋势预测研究报告
报告简介
北美在数量和价值方面处于领先市场，紧随其后的是欧洲和亚洲。世界望远镜激光测距仪市场主要由Trueyard、VistaOutdoor、ORPHA、NIKON、ZEISS、徕卡相机、LTI、HILTI、博世、FLUKE、Mileseey、NewconOptik、Leupold、OPTi-LOGIC、BOSMA等主导。
世界激光测距仪市场分为两大系列：望远镜激光测距仪，手持式激光测距仪，市场占比约为8：2。激光测距仪行业高度集中，全球有十多家制造商(生产100K单位等级)，高端产品主要来自美国和西欧。
在世界范围内，主要制造商主要分布在北美和欧洲。在北美，像TRUEYARD、VistaOutdoor、LTI、Leupold、OPTi-LOGIC和FLUKE这样的跨国公司正在这一领域占据领先地位。至于欧盟，ORPHA和徕卡已成为全球领导者。
世界上所有的制造商都致力于产品的改进。这两年，一些中国制造商几乎可以赶上世界领先的技术。大多数技术是由制造商开发的，而不是从其他公司进口。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国仪器仪表行业协会测绘仪器分会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国测距仪及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了中国测距仪行业发展状况和特点，以及中国测距仪行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的测距仪行业发展态势作了详细分析，并对测距仪行业进行了趋向研判，是测距仪开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前测距仪业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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