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产业现状
移动互联网的发展促使营销渠道日趋丰富化，而移动营销时代的到来无疑给企业带来了巨大的便利及利益。移动营销与传统营销虽然在形式上差别很大，但它并没有从根本上动摇了传统营销的 4P(产品、价格、促销、渠道)理论，它的应用只是加速整个产品的信息流动，“一对一”的互动营销让消费者及时有效的把产品的信息反馈给企业，使企业不用大费周章就可以轻松地掌握市场的准确需求信息。大数据驱动时代，随着网络信息、自媒体原创内容等的丰富以及投放平台不断增多，对广告主而言，找到更精准的用户，并通过移动平台输出优质内容，成为最理想的移动营销传播链条。媒体矩阵不断升级并进入个性化时代，成为引领移动营销下半场的中坚力量。因为智能移动终端遍及在大多数消费大众的生活中，和消费群体对营销方式改变的接受能力增强，以至于以移动搜索、移动视频、移动游戏等为形式的移动营销所产生的需求呈现泉涌的态势。现阶段移动广告的投放已成为企业营销的重点，移动营销已成为企业营销的重要营销方式，移动营销不仅走进了人们的视野，更以爆炸式的影响力影响着市场的营销走向，影响着人们的生活方式。
市场容量
突破传统营销模式，扩展新型营销渠道，创新营销方式这些都是移动营销不断发展中所取得的成绩，虽然移动营销作为新兴营销手段还存在一系列的问题和困难，但是其发展空间不可限量，在未来的信息化时代中将占据不可动摇的地位。智能手机、平板电脑的普及，意味着信息时代在持续而有效地发展，各种APP 应用程序充斥着生活的方方面面，移动设备上的应用程序是我们提高生活品质、享受生活便利的必备之一。目前移动互联网仍处于高速发展之中，自媒体时代全面到来，新兴媒体平台不断涌现，为移动营销的持续发展提供动力。随着网络信息技术的日新月异，移动营销技术将逐步走向成熟和完善，“手机媒介+”在旅游行业的应用也会迅速普及深入。同时，在中国服饰、家居、珠宝、烟草、汽车及快消品行业中，很多企业已开始使用移动营销模式来宣传企业的产品并获得很大的成功。预计移动营销市场营收的增长符合移动互联网经济的发展趋势，未来将连续保持相对可观的增长速度，2018年移动营销市场规模约3352.4亿元。伴随着移动互联网时代的全面到来，尤其移动化所带来的位置数据、物联网数据日趋丰富，加之云计算、大数据、人工智能、物联网等技术的繁荣发展，营销智能化特点将愈加明显。同时，其他要素也将产生共振效应，渠道、场景、数据、体验，都将以智能化为核心产生自我优化和变革。
格局分析
当前活跃手机用户高达七个亿，在一二三线城市手机覆盖率接近九成。淘宝和京东均已发力农村市场，手机终端在农村市场发展迅猛。可见移动互联网未来的机遇会是在农村。微信和QQ的活跃用户占比均超过70%，腾讯视频活跃用户占比为33.13%，前三甲均为腾讯产品。全球移动营销市场中，Facebook、Google高居榜单前两位，而不同于国内优质流量主要集中于BAT，海外的媒体资源相对分散，开放程度较高，因此中国海外移动广告平台如Mobvista(汇量科技)、Yeahmobi(易点天下)、Papaya(木瓜移动)等企业也抢占了一定的市场份额。在国内，作为尚未成熟的产业，移动营销格局尚未完全形成，行业内缺少体量上的绝对巨头。
发展趋势
随着移动互联网技术的创新发展，智能手环、智能手表、VR眼镜等移动设备相继出现，用户接触的屏幕和终端日益丰富，感知体验要求不断提高，因此目前以文字、图片为主的静态营销载体越来越不适应用户需求的变化，而在行走、驾驶等动态营销环境下手势、音频等营销载体越发吸引用户的目光。在使用屏幕逐渐增加的情况下，跨屏整合成为未来发展的趋势。这一方面要求跨屏数据的整合和分析，准确获知同一用户在不同屏幕上的行为踪迹和特征偏好以构建完整全面的用户画像体系，另一方面要求多屏的整合营销，移动端与PC端、智能电视等有效结合，实现数据全打通和跨屏互动营销，对同一广告进行多方位、全体验展示有助于广告效果的融合互补，从而进一步提升广告品牌的营销价值。预计到2025年中国移动营销市场规模将达13440亿元。
面临的问题
移动互联网时代下，细分化、碎片化、娱乐化、情绪化造就了新消费物种，广告形式越丰富，广告主越像是盲人摸象，在适者生存的营销丛林中，广告主濒临精力透支的极限。碎片化问题除了困扰广告主，也困扰着移动营销企业。一呼百应的时代已经过去，以往在高收视的电台、电视台播放一则广告，就能将营销信息扩散到大江南北，这样的方法放到如今，效果大不如前。而掌握头部流量，背后挖掘一些数据内容，匹配相应的广告技术，才能使广告效果最大化。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国互联网协会、移动营销服务中心、中国营销协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国移动营销及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、商业模式、细分市场与技术进行了分析，并重点分析了中国移动营销行业发展状况和特点，以及中国移动营销行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的移动营销行业发展态势作了详细分析，并对移动营销行业进行了趋向研判，是移动营销经营企业、科研、投资机构等单位准确了解目前移动营销业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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四、社会化媒体app活跃规模排行榜
五、内容的富媒体化进程愈演愈烈
六、围绕内容的商业模式走向多样化
第六节 其他服务市场分析
第四部分 竞争格局分析
【移动营销市场竞争程度怎样?集中度有什么变化?区域市场发展情况如何?中国一、二线城市移动营销发展现状如何?领先企业经营情况怎样?】
第九章 移动营销行业重点区域市场分析
第一节 中国移动营销重点区域市场分析预测
一、行业区域结构总体特征
二、行业区域分布特点分析
三、行业企业数的区域分布分析
第二节 一线城市移动营销市场发展分析
一、北京移动营销市场分析
1、移动用户规模
2、移动营销营收规模
3、移动营销营收结构分析
4、移动营销市场覆盖率分析
5、移动营销市场发展趋势分析
二、上海
1、移动用户规模
2、移动营销营收规模
3、移动营销营收结构分析
4、移动营销市场覆盖率分析
5、移动营销市场发展趋势分析
三、深圳
1、移动用户规模
2、移动营销营收规模
3、移动营销营收结构分析
4、移动营销市场覆盖率分析
5、移动营销市场发展趋势分析
四、广州
1、移动用户规模
2、移动营销营收规模
3、移动营销营收结构分析
4、移动营销市场覆盖率分析
5、移动营销市场发展趋势分析
第三节 二线城市移动营销市场发展分析
一、二线城市移动营销市场发展概况
二、二线城市移动营销市场规模分析
三、二线城市移动营销平台发展规模
四、二线城市移动用户规模
五、二线城市用户移动设备分类及结构
第四节 其他城市移动营销市场分析
一、其他城市移动营销营收占比
二、其他城市移动营销覆盖率分析
三、其他城市移动营销市场发展潜力
第十章 移动营销行业竞争形势及策略
第一节 行业总体市场竞争状况分析
一、移动营销行业波利五特模型分析
二、移动营销行业swot分析
1、移动营销行业优势分析
2、移动营销行业劣势分析
3、移动营销行业机会分析
4、移动营销行业威胁分析
第二节 移动营销行业竞争格局分析
一、产品竞争格局
二、企业竞争格局
三、品牌竞争格局
第三节 移动营销行业集中度分析
一、市场集中度分析
二、企业集中度分析
三、区域集中度分析
第四节 中国移动营销行业竞争力分析
一、中国移动营销行业竞争力剖析
二、中国移动营销企业市场竞争的优势
三、国内移动营销企业竞争能力提升途径
第十一章 中国移动营销行业领先企业分析
第一节 浙江每日互动网络科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第二节 点点客信息技术股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第三节 上海晶赞融宣科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第四节 时趣互动(北京)科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第五节 有米科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第六节 北京亿玛在线科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第七节 北京木瓜移动科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第八节 哇棒移动传媒股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第九节 飞拓无限信息技术(北京)股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第十节 上海秉钧网络科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第十一节 浙江华坤道威数据科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第十二节 北京微网通联股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第十三节 北京随视传媒科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第十四节 北京微梦传媒股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第十五节 北京力美传媒科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第十六节 北京微播易科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第十七节 杭州星推网络科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第十八节 成都初唐网络科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第十九节 北京掌阔移动传媒科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第二十节 杭州鸟瞰智能科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第二十一节 北京博睿赛思信息系统集成有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第二十二节 多盟智胜网络技术(北京)有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第二十三节 昆明凌宇飞星信息科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第二十四节 广州舜飞信息科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第二十五节 深圳市东信时代信息技术有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第二十六节 广州市安墨网络科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第二十七节 上海摩邑诚信息技术有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第二十八节 上海拓畅信息技术有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第二十九节 广州汇量网络科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第三十节 亿动广告传媒有限公司
一、企业发展概况
二、企业主要服务范围
三、移动营销市场规模
四、主要客户结构分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第五部分 发展前景展望
【未来移动营销行业发展前景怎样?有些什么样的变化趋势?投资价值怎样?投资机会在哪里?存在哪些风险?如何防范?】
第十二章 2024-2029年移动营销行业前景及趋势
第一节 2024-2029年移动营销市场发展前景
一、2024-2029年移动营销市场发展潜力
二、2024-2029年移动营销市场发展前景展望
三、2024-2029年移动营销行业发展方向
1、用户体验
2、受众洞察
3、营销技术化
4、数据变现
四、移动营销行业发展新趋势
1、碎片化营销
2、体验化营销
3、感性营销
第二节 2024-2029年移动营销市场发展趋势预测
一、由粗放散布转向精准投放
二、营销方式多样化
三、4g网络日益普及，助推营销和技术创新
四、传播媒介去中心化，大量自媒体出现
五、社交广告价值不断凸显
六、原生广告日益流行
第三节 移动营销行业市场数据预测
一、2024-2029年移动营销行业市场规模预测
二、2024-2029年移动广告市场营收规模预测
三、2024-2029年移动应用广告平台市场规模预测
四、2024-2029年中国移动互联网用户规模预测
第十三章 移动营销行业投资特性及风险防范
第一节 移动营销行业投资特性分析
一、移动营销行业进入壁垒分析
1、技术壁垒
2、人才壁垒
3、数据资源壁垒
二、移动营销行业盈利因素分析
三、移动营销行业盈利模式分析
第二节 2024-2029年移动营销行业发展的影响因素
一、有利因素
1、国家政策的大力支持
2、移动互联网的快速发展
3、互联网新兴技术的推动
二、不利因素
1、品牌商家对新媒体营销的认知度较低
2、高质精品应用平台偏少
3、平台迁移带来的行业洗牌
第三节 移动营销行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、移动营销行业资本市场动作
1、互联网巨头加快布局
2、资本市场关注度高
第四节 2024-2029年移动营销行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、移动营销行业投资机遇
第五节 2024-2029年移动营销行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、市场风险及防范
四、竞争风险及防范
五、其他风险及防范
第六节 中国移动营销行业投资建议
一、移动营销行业未来发展方向
二、移动营销行业主要投资建议
三、中国移动营销企业融资分析
1、中国移动营销企业IPO融资分析
2、中国移动营销企业再融资分析
第六部分 发展战略研究
【移动营销行业面临哪些问题?有哪些解决对策?未来的投资战略和发展战略如何制定?】
第十四章 中国移动营销案例分析
第一节 滴滴桔色星期一
一、案例介绍
二、运营状况
三、开展方式
四、核心优势
五、效果体现
第二节 巴黎欧莱雅戛纳明星朋友圈
一、产品布局
二、运营状况
三、开展方式
四、核心优势
五、效果体现
第三节 伊利每益添：健康每一天
一、产品布局
二、运营状况
三、开展方式
四、核心优势
五、效果体现
第四节 麦当劳全民充电饱
一、产品布局
二、运营状况
三、开展方式
四、核心优势
五、效果体现
第十五章 移动营销行业面临的困境及对策
第一节 企业移动营销发展现状及趋势
一、企业移动营销的发展现状
1、客户端竞争激烈，消费者应接不暇
2、移动客户端趋于饱和
3、先投入后索取盈利
4、企业移动营销手段单一
二、企业移动营销的趋势
1、挖掘消费者内在需求和偏好
2、挖掘企业移动营销多元化商业模式
3、把冲动变成理性
第二节 企业自助式移动营销平台及其营销模式探析
一、企业自助式移动营销平台分析
二、企业自助式移动营销模式分析
1、企业自助式移动营销模式的定义
2、企业自助式移动营销解决方案
3、企业自助式移动营销方式
(1)多渠道营销
(2)体验营销
(3)精准营销
(4)超本地化营销
三、企业自助式移动营销模式的价值
第三节 中小企业移动营销存在问题与对策分析
一、中小企业移动营销存在的问题分析
1、移动营销管理工作缺失
2、移动营销理念停留于传统营销阶段
3、移动营销人才严重不足
4、移动营销手段和方式陈旧
5、服务补救效果不佳
二、中小企业开展移动营销的对策建议
1、移动营销应贯穿整个经营活动
2、提升移动互联网营销理念
3、培育和引进移动营销专业人才
4、整合移动营销工具
5、整合产业链资源以精准营销
6、借助移动互联网做好本地化服务
第四节 社会化媒体的移动营销问题及变革
一、社会化媒体的移动营销问题
1、缺乏个性化的营销方式
2、大量的无效信息
3、较低的消费意愿
二、社会化媒体移动营销的影响与变革
1、企业与消费者互动
2、搜集与整合信息
3、大数据分析
4、个性化定制策略
第十六章 移动营销行业发展战略及投资建议
第一节 基于用户行为模式的移动营销策略
一、数据化营销思维
二、基于场景的互动体验
三、内容驱动并借力社会化媒体
四、基于社群思维的关系营销
第二节 移动营销的策略
一、抓住视觉
二、抓住兴趣
三、抓住成就感
四、抓住求知欲
五、抓住安全感
第三节 移动营销需具备的思维
一、流量思维
二、用户思维
三、品牌思维
四、产品思维
五、大数据思维
六、平台思维
七、跨界思维
第四节 移动营销行业投资战略研究
一、2019-2023年移动营销企业投资战略
二、2024-2029年移动营销行业投资战略
三、2024-2029年细分行业投资战略
第五节 中道泰和移动营销行业发展建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
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