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报告简介
2018年全国葡萄酒产量累计值为62.9万千升，比2017年总产量的100.1万千升减少了37.2万千升，暴跌37.16%。根据中国海关数据显示，2018年，受经济放缓和中美贸易战的影响，中国葡萄酒进口量出现2014年来首次下滑，进口量为67.9万千升，下降8.95%;进口额则出现一定程度增长，达28.2亿美元，增长1.1%。从“量跌价升”的现象可推测，随着国内消费升级的推进，目前中国进口葡萄酒结构主要以高端酒为主。
根据中国葡萄酒及烈酒进出口协会(CAWS)发布的2018年中国进口葡萄酒数据报告，2018年法国、澳大利亚和智利为我国葡萄酒三大进口来源国。其中法国的葡萄酒进口量达1.74亿升，同比下降21.06%;进口金额70.68亿人民币，同比下降3.08%。尽管法国进口量和进口额均较上年有所下降，与第二名澳大利亚的差距逐渐缩小，但其在中国进口葡萄酒市场上的地位依旧排名第一。
2018年七家葡萄酒企业的营业收入总和达到近80亿元，其中只有威龙股份和中葡股份两家企业营收出现下跌。张裕在2018年实现营收51.42亿元，同比增长4.25%，行业龙头位置稳固;通葡股份营收增速最高，达11.65%，营收10.27亿元达到上市以来新高;中葡股份下滑幅度最大，2018年营收实现3.42亿元，同比下滑14.77%，连续两年亏损的中葡股份股票实施退市风险，股票简称由“中葡股份”变为“*ST中葡”。
伴随国内消费理性回归，众多国内葡萄酒企业将在质量保证的前提下，深挖产品更深层的精神文化价值，让高档酒成为名副其实的高端;当前葡萄酒行业步入精耕时代，国产葡萄酒想要突出重围，品牌细分化和大单品战略或许是破局之计。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国家市场监督管理总局、国务院发展研究中心、中国酒业协会、中国品牌网、、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国葡萄酒行业及各子行业的发展状况、市场供需形势、进出口贸易等进行了分析，并重点分析了中国葡萄酒行业发展状况和特点，以及中国葡萄酒行业将面临的挑战、行业的发展策略等。报告还对国际葡萄酒行业发展态势作了详细分析，并对葡萄酒行业进行了趋向研判，是葡萄酒生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前葡萄酒行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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