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报告简介

当前，白酒的品牌品类多样，从高端到低端，可谓是应有尽有。贵州茅台凭借其优质的酒质以及高端的

包装已经成为了业界的主力军，酱香典范红花郎凭借其中国红的外包以及广告效应更是成为了酒业的代

表。此外还有五粮液、水井坊，还有融入书法元素的“舍得”酒也是美曰其名。但面对当前酒业低迷的

市场现状，所有的酒业都逃不掉低迷的厄运。此时，一批反其道而行的小酒却异常火爆，江小白、歪嘴

郎、嗨80。革命小酒等,这些小酒的设计脱离了人们对传统白酒的认知，其个性化的形象很快赢得了现代

青年一代的心。

中国的酒文化源远流长，渗透于整个中华五千年的文明史中，不同的地域分别有其独特的风情韵味，这

是在长期的历史积累中沉淀下来的，这种历史的沉淀不仅表现在白酒的品牌文化上，更体现在其品牌定

位、包装以及宣传上。54°水井坊风雅颂、西凤、贵州茅台酒等许多家喻户晓的白酒品牌更是这种传统经

典的代表。反之，从宏观来看，在当代这个大背景下，各大行业相互竞争，在饮料行业，百岁山、娃哈

哈、农夫山泉、怡宝等品牌的出现几乎垄断了整个矿泉水品牌的市场，这些品牌思维跳跃，通过各种创

新性的设计与宣传给自己的品牌制造契机，时刻注入新的市场活力。反观白酒市场，它们的竞争始终没

有脱离一种固定的模式，禁锢在传统的模式里，并且酒的市场也面临老龄化、低认可度与关注度等问题

。要想解决当前白酒市场的系列问题，并且让其在品牌市场占有一席之地，就要求白酒市场必须跳出固

定思维模式，寻找新的契机。

当下，消费者的消费心理日渐成熟，白酒品牌作为众品牌中的一员正面临着严峻的考验，形象的单一性

和薄弱性已然成为了当前白酒品牌的一大诟病。在白酒企业面临一系列问题时，一批小酒的闯入给中国

的酒业发展注入了新的市场活力，它们以幽默的文案、独特的造型阐述着新一代白酒的发展方向。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国家市场监督管理总局、国务院发展研究中心
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、中国酒业协会、中国品牌网、、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资

料，对中国白酒行业及各子行业的发展状况、市场供需形势、进出口贸易等进行了分析，并重点分析了

中国白酒行业发展状况和特点，以及中国白酒行业将面临的挑战、行业的发展策略等。报告还对国际白

酒行业发展态势作了详细分析，并对白酒行业进行了趋向研判，是白酒生产、经营企业，科研、投资机

构等单位准确了解目前白酒行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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