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报告简介
从整体上看，中国在线教育市场一直保持着双位数的快速增长。在2015年，市场总规模仅为1125亿元人民币。到了2018年底，市场规模达到2336亿元人民币，交出了三年翻一倍的成绩单。预计到2020年，市场仍将保持增长的态势，总规模将突破3000亿元人民币。
目前，中国在线教育行业龙头企业主要包括新东方、好未来、VIPKID等公司。以新东方与好未来为例，近几年，这两家公司通过不同布局方式使得自己在在线教育行业继续保持龙头地位。新东方及好未来两家教育巨头在线上的布局主要有两个方式：
(1)通过公司已有在线平台的内部体系自建网校，自建网校的初期主要是为体系内的线下学生服务，发展到现在，已经成为新东方与好未来两家公司着重推动的业务，成为其业务新的增长点。
(2)外延并购或对外进行投资。此类布局的目的可以分为三类：第一类是基于完善产业链布局目的的战略投资;第二类是为了提高企业在行业中的市场份额;第三类就是单纯的财务投资。
除了行业龙头不断的布局，在线教育还吸引了大量的互联网巨头入局。由于拥有强大的数据、流量、平台以及技术，互联网巨头能够快速切入在线教育行业，“BAT+N”在在线教育领域均已铺开布局，BAT三家进入在线教育布局相对较早，京东、今日头条等后续跟进。不同的互联网平台基因不同，优势不同，在在线教育领域的布局各有侧重，除了自身平台外，互联网巨头还积极推进外延投资。
从2018年各细分领域的市场份额占比情况来看，行业中企业的布局主要集中在K12、成人教育等细分领域，而幼教领域与留学后服务市场却布局的较少，因此行业红海市场将逐步从中间年龄段的K12、成人教育向前后两个端点延伸，前端延伸到幼教市场，后端延伸到留学后服务市场。
2019年，在线教育高调开年，加上“互联网+教育”这一概念在今年两会的政府工作报告中首次提及。政策利好下，一大批资本“抢筹”在线教育。据不完全统计，在2019年1—4月，共有晓羊教育、菠萝在线、新东方在线、火花思维、芥末留学、羊驼教育、悉之教育、北极星教育、麦禾教育、iTutorGroup麦奇数位、掌门1对1、掌门新锐、和码编程、DaDa(哒哒英语)等47家在线教育平台得到融资，部分披露金额，总额超过60亿元人民币。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家教育部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国教育协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国在线教育及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国在线教育行业发展状况和特点，以及中国在线教育行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的在线教育行业发展态势作了详细分析，并对在线教育行业进行了趋向研判，是在线教育生产、经营企业、科研、投资机构等单位准确了解目前在线教育业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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