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报告简介
2018年，中国黄金产量为401.119吨，连续12年位居全球第一。2018年，全国黄金实际消费量1151.43吨，连续6年保持全球第一位。2018年，黄金首饰消费继续增长，但增长幅度有所放缓。越来越多的机构和居民倾向于持有黄金，促使金条消费大幅增长。2018年1-12月，金银珠宝类零售总额为2758亿元，同比下降7.14%。在“一带一路”倡议指引下，运用新的互联网技术、大数据、云计算、AI技术和现代物流技术，构建珠宝新零售--智能珠宝店，将是未来几年中国乃至全球珠宝行业的重大发展机遇。2018年网站数据库共收录珠宝网店225家，其中品牌旗舰店(品牌直销)的网店占总比最多，达到79家，其次为京东旗舰店，收录网店为72家，小品牌网店收录网店为33家，京东自营收录网店为27家，苏宁旗舰店收录网店为14家，国美在线收录网店为4家，品牌商城收录网店为4家，当当网收录网店为3家，热卖特许店收录网店为2家，京东特许店收录网店为2家。珠宝电商竞争日益激烈，但更多的珠宝品牌开始布局新零售及区块链。区块链技术的应用很好的解决了珠宝证券化、类证券化交易的问题，帮助珠宝实现价值变现。未来区块链+珠宝值得期待。
长久以来，黄金珠宝业供需信息不对称、货源采购分散、采购产品价格不一、产品同质化严重等问题凸显，威胁着产业可持续健康发展。随着珠宝消费群体向年轻化发展，消费者对珠宝的购买更为理性，对个性化的追求更加明显，私人定制逐渐成为趋势。珠宝零售需要面对的难题一再增多。珠宝零售市场越来越大，但竞争越来越激烈，企业生存空间越来越小。大品牌不断抢占市场，正在快速地向三级城市推进，新的竞争品牌也不断加入，市场份额空间被不断挤压。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、中国珠宝玉石首饰行业协会、珠宝贸易协会、中国连锁经营协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国珠宝零售及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国珠宝零售行业发展状况和特点，以及中国珠宝零售行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的珠宝零售行业发展态势作了详细分析，并对珠宝零售行业进行了趋向研判，是珠宝零售经营、开发企业，服务、投资机构等单位准确了解目前珠宝零售业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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