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报告简介
保健品是不以治疗疾病为目的的食品，分为功能型、功能因子型、强化型、营养型等类型。从上世纪80年代开始出现至今，该行业一直保持较快的增长速度。
中国已经成为世界上老年人口最多的国家，而且老龄化还将呈加速趋势，据预测，中国60岁及以上老年人口2037年将超过4亿，2051年达到最大值，之后一直维持在3亿-4亿的规模。其次，二胎政策开放提供了更多的消费主力军——婴儿和孕妇。第三，肥胖、失眠、抑郁和脱发等亚健康问题随时在全社会拉响警报，不仅老年和儿童，年轻人也需要保健来为健康加一道防线。
伴随着人均可支配收入与压力同时提高，越来越多的人处于亚健康状态，顾客治疗诉求向预防诉求转变，保健品可以改善患者的亚健康状态，提供预防和保健作用。加之电商发展趋势较好，为保健品营销和信息传播提供了良好平台，只要定位准确，产品质量够硬，产品功能对准客户潜在需求，就能开辟巨大的产品市场。
国家政策对“治未病”越来越重视，健康行业备受关注。国家《“健康中国2030”纲要》强调:推进健康中国建设，要坚持预防为主，强化早诊断、早治疗、早康复。在诸多健康高要求下，保健品审批政策不断完善，扶持政策纷纷落地，行业监管日益严格，未来中国保健品行业前景光明。
保健品是朝阳产业，却隐藏着许多问题，在每一次被拿到公众面前审视批判时，问题才浮出水面。舆论对保健品行业造成高压力，容易引发顾客对整个行业的偏见。在每个保健品事件被媒体曝光之后，顾客对国内保健品开始丧失信任，行业不够规范、广告失实、价格虚高等问题致使国人转而关注进口产品。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家食品药品监督管理局、国务院发展研究中心、中国保健协会、中国食品工业协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国保健品及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国保健品行业发展状况和特点，以及中国保健品行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的保健品行业发展态势作了详细分析，并对保健品行业进行了趋向研判，是保健品生产、经营企业，销售、投资机构等单位准确了解目前保健品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第二节 汤臣倍健股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第三节 北京东方红航天生物技术股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第四节 北京百生康生物科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第五节 山东天地健生物工程有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第六节 珍奥集团股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第七节 中健行集团有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第八节 金日制药(中国)有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第九节 劲牌有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第十节 北京澳特舒尔保健品开发有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第十一节 康宝莱(中国)保健品有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第十二节 杭州海王生物工程有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第十三节 东阿阿胶股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第十四节 健康元药业集团股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第十五节 北京百生康生物科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第十六节 安琪酵母股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第十七节 广东太阳神集团有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第十八节 养生堂药业有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第十九节 江苏鱼跃医疗设备股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第二十节 天津九安医疗电子股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第二十一节 北京秀域美业美容有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第二十二节 罗莱生活科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第二十三节 珠海横琴新区康佰健康家居用品有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第二十四节 如新(中国)日用保健品有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第二十五节 广州市康亦健医疗设备有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第二十六节 完美(中国)有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第二十七节 强生(中国)投资有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第二十八节 吉林化纤集团有限责任公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第二十九节 雅芳(中国)有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第三十节 江苏全球康功能纺织品有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品业务
三、企业经营情况
四、企业销售渠道
五、企业研发投入
六、企业竞争优势
第五部分 发展前景展望
【营养与保健食品制造业发展方向如何?未来保健品行业发展前景怎样?有些什么样的变化趋势?投资价值怎样?投资机会在哪里?投资风险在哪里?】
第十五章 2024-2029年保健品行业前景及趋势预测
第一节 保健品行业发展的影响因素
一、有利因素
二、不利因素
第二节 2024-2029年中国保健品行业产销预测
一、2024-2029年中国保健品行业产量预测
二、2024-2029年中国保健品市场销量预测
三、2024-2029年中国保健品市场规模预测
第三节 2024-2029年保健品市场发展前景
一、2024-2029年保健品市场发展潜力
二、2024-2029年保健品市场发展前景展望
三、2024-2029年保健品细分行业发展前景分析
第四节 2024-2029年保健品市场发展趋势预测
一、2024-2029年保健品行业发展趋势
二、2024-2029年细分市场发展趋势预测
第十六章 保健品行业投资价值评估分析
第一节 保健品行业投资特性分析
一、保健品行业进入壁垒分析
二、保健品行业盈利因素分析
三、保健品行业盈利模式分析
第二节 保健品行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、行业投资现状分析
第三节 保健品行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、保健品行业投资机遇
第四节 保健品行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、供求风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、产品结构风险及防范
六、其他风险及防范
第五节 中国保健品行业投资建议
一、保健品行业主要投资建议
二、中国保健品企业融资分析
第六部分 发展战略研究
【保健品行业面临哪些问题?有哪些解决对策?未来的发展战略如何制定?哪些建设性意见可以参考?】
第十七章 保健品行业发展战略研究
第一节 保健品行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对中国保健品品牌的战略思考
一、保健品品牌的重要性
二、保健品实施品牌战略的意义
三、保健品企业品牌的现状分析
四、中国保健品企业的品牌战略
五、保健品品牌战略管理的策略
第三节 保健品行业发展策略研究
一、保健品行业面临的问题
二、保健品行业发展的策略
三、保健品行业监管的策略
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