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报告简介

2018年的水产养殖总产量超过5000万吨，占我国水产品总产量的比重达78%以上，是世界上唯一养殖水产

品总量超过捕捞总量的国家。总肉制品的种类和产量均大幅增加。虽然中国肉食品生产总体上产能过剩，

但人的消费习惯会由于专家的引导逐步地由畜禽肉类转向水产品。中国人的餐桌在每个时代都会有一个网

红的水产品，从90年代的鳖、龟到后面的黄鳝、南美白对虾、河蟹、青蛙、黄颡鱼等等。

我国已成为全球最大的水产品消费国，水产品产量占全球总产量的比重超过40%。随着我国居民生活水平

的提升，消费结构不断优化和改善，水产品在膳食结构中的比重不断增加，年均消费量以3%的速度增长。

2019年，高品质、高附加值、高品牌化的水产品是发展的必然趋势。

随着居民家庭可支配收入的增长、消费品种的优化和消费理念的转型，消费者对水产品的需求也越来越多

元化。品牌化是增强消费者认知最好的途径。但是我国水产品品牌化的发展是极不平衡的，被消费者认知

的品牌少之又少，獐子岛、好当家、国联水产等品牌从产品质量、品牌信誉等方面，已经深入消费者心智

，但是绝大部分的水产品还是处于无品牌、无认知的阶段。

目前消费者并不是不想吃鱼，而是想吃更美味、更健康、更安全的鱼却苦于无处购买。虽然水产品有很多

名牌产品，但是消费与生产者之间始终有点信任危机，其实水产行业最难的是在销售端，如果大家的鱼能

够有差异化，卖出更好的价格。

受水库拆围，鱼塘禁养、渔业供给侧结构性改革不断深化、渔业资源环境生态红线管控及休渔期延长等多

重因素影响，2019年水产品批发市场综合平均价格将略高于2018年同期，水产品批发市场整体呈现质优价

涨的良好走势。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、中国海关总署全国及海外

多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国水产品批发行业及各子行业的发展状

况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国水产品批发行

业发展状况和特点，以及中国水产品批发行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球水产品批

发行业发展态势作了详细分析，并对水产品批发行业进行了趋向研判，是水产品批发行业生产、经营企业

，科研、投资机构等单位准确了解目前水产品批发行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精

品。
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