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报告简介
保健品是保健食品的通俗说法。GB16740-97《保健(功能)食品通用标准》第3.1条将保健食品定义为："保健(功能)食品是食品的一个种类，具有一般食品的共性，能调节人体的机能，适用于特定人群食用，但不以治疗疾病为目的。"所以在产品的宣传上，也不能出现有效率、成功率等相关的词语。保健食品的保健作用在当今的社会中，也正在逐步被广大群众所接受。滋补品是补充人体所缺乏的营养物质，提高人体抗病能力，消除虚弱症之物品。因为身体缺乏某种必需物质后容易患病或引起身体虚弱，进用滋补品后，补足能力，可以使疾病康复。常用的补品有人参、鹿茸、海参、蜂乳、蜂蜜、蛤士蟆、龙眼肉、阿胶、银耳、燕窝、西洋参、鳖等。
随着现代工作强度的上升，“亚健康”几乎成了常态，为了维持良好状态，滋补保健品消费开始成为固定支出。滋补保健品销售有明显的淡旺季，旺季主要跟着春节、中秋等节日走。这说明现在滋补保健品消费还有明显的人情消费特点。现在选择滋补保健品进行自我保健的人越来越多，且年龄呈现出明显的低龄化趋势。近年来，我国人民生活水平不断提高，国民购买力快速增长，人均医疗保健支出也随之增长，国民营养健康状况明显改善，滋补保健也因此迎来了爆发期。
随着保健食品渗透率和人均消费量的提升，保健食品的销售渠道逐步向非直销的药店、商超、专卖店延伸，此外随着消费者结构和习惯的变化，电商渠道将是未来滋补保健品市场争夺的焦点。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国滋补保健市场进行了分析研究。报告在总结中国滋补保健行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国滋补保健行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为中国滋补保健企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
报告目录
第一部分 产业环境透视
第一章 中国滋补保健行业概况分析 1
第一节 滋补保健行业定义统计标准 1
一、滋补保健定义、分类及主要生产地 1
二、滋补保健行业统计部门和统计口径 5
三、滋补保健行业产业链结构分析 7
四、滋补保健行业发展周期分析 8
第二节 行业经济指标分析 10
一、赢利性 10
二、成长速度 11
三、附加值的提升空间 11
四、进入壁垒/退出机制 11
五、风险性 13
六、竞争激烈程度指标 14
七、当前行业发展所属周期阶段的判断 14
第三节 滋补保健行业经济环境分析 14
一、国际宏观经济分析 14
二、国内宏观经济分析 29
三、滋补保健行业在食品制造行业地位分析 34
第四节 中国滋补保健行业社会环境分析 35
一、我国人口因素及对滋补保健行业影响 35
二、滋补保健人均消费及发展影响 38
三、国内生活方式及对滋补保健行业影响 39
第五节 中国滋补保健行业技术环境分析 40
一、行业生产技术 40
二、行业生产技术发展趋势 40
第二章 2019-2023年全球滋补保健行业市场发展状况分析 44
第一节 2019-2023年世界滋补保健行业发展状况 44
一、世界滋补保健行业生产情况 44
二、世界滋补保健消费及趋势分析 44
三、世界滋补保健行业发展趋势分析 45
第二节 美国滋补保健行业现状分析 47
一、美国滋补保健行业的市场现状 47
二、美国滋补保健行业的市场特征 47
第三节 日本滋补保健行业现状分析 48
一、日本滋补保健行业的市场规模 48
二、日本滋补保健行业的市场特征 48
第四节 欧洲滋补保健行业市场状况 48
一、欧洲滋补保健行业的市场现状 48
二、欧洲滋补保健行业的市场特征 50
第三章 2019-2023年我国滋补保健行业现状及市场发展分析 51
第一节 2019-2023年我国滋补保健行业发展现状 51
一、滋补保健行业市场规模 51
二、滋补保健行业产品发展现状 51
三、滋补保健行业消费市场现状 52
第二节 2019-2023年滋补保健行业发展特点分析 54
一、市场格局特点 54
二、产品创新特点 54
三、营销服务特点 54
四、市场品牌特点 55
第三节 2019-2023年滋补保健市场结构和价格走势分析 55
一、2019-2023年我国滋补保健市场结构和价格走势概述 55
二、2019-2023年我国滋补保健市场结构分析 55
三、2019-2023年我国滋补保健市场价格走势分析 56
第四节 2019-2023年重点城市滋补保健市场发展情况 56
第二部分 行业深度分析
第四章 2019-2023年中国滋补保健行业财务指标与供需情况分析 58
第一节 2019-2023年中国滋补保健行业经济运行主要特点 58
第二节 2019-2023年全国滋补保健行业供给情况分析 59
一、全国滋补保健行业总产值分析 59
二、各地区滋补保健行业供给情况分析 59
第三节 2019-2023年全国滋补保健行业需求情况分析 61
一、全国滋补保健行业销售产值分析 61
二、全国滋补保健行业销售收入分析 62
三、各地区滋补保健行业需求情况分析 62
四、全国滋补保健行业产销率分析 63
第四节 2019-2023年中国滋补保健行业进出口分析 63
一、行业出口分析 63
二、行业进口分析 65
第五章 滋补保健区域市场情况分析 67
第一节 华北地区 67
一、2019-2023年行业发展现状分析 67
二、2019-2023年市场需求情况分析 67
三、2019-2023年市场规模情况分析 68
第二节 东北地区 68
一、2019-2023年行业发展现状分析 68
二、2019-2023年市场需求情况分析 69
三、2019-2023年市场规模情况分析 69
第三节 华东地区 70
一、2019-2023年行业发展现状分析 70
二、2019-2023年市场需求情况分析 70
三、2019-2023年市场规模情况分析 71
第四节 华南地区 71
一、2019-2023年行业发展现状分析 71
二、2019-2023年市场需求情况分析 72
三、2019-2023年市场规模情况分析 72
第五节 华中地区 73
一、2019-2023年行业发展现状分析 73
二、2019-2023年市场需求情况分析 73
三、2019-2023年市场规模情况分析 74
第六节 西南地区 74
一、2019-2023年行业发展现状分析 74
二、2019-2023年市场需求情况分析 75
三、2019-2023年市场规模情况分析 75
第七节 西北地区 76
一、2019-2023年行业发展现状分析 76
二、2019-2023年市场需求情况分析 76
三、2019-2023年市场规模情况分析 77
第六章 中国滋补保健行业消费市场分析 78
第一节 中国滋补保健消费者收入分析 78
一、我国市民生活习惯分析 78
二、2019-2023年消费者收入水平 78
三、2019-2023年消费者信心指数分析 79
第二节 滋补保健行业产品目标客户群体调查 80
一、不同收入水平消费者偏好调查 80
二、不同年龄的消费者偏好调查 80
三、不同地区的消费者偏好调查 81
第三节 滋补保健市场消费需求分析 81
一、滋补保健市场的消费需求变化 81
二、滋补保健行业的需求情况分析 81
三、2019-2023年滋补保健品牌市场消费需求趋势 82
第四节 滋补保健消费市场状况分析 82
一、滋补保健行业消费特点 82
二、滋补保健消费者分析 83
三、滋补保健消费结构分析 83
四、滋补保健消费的市场变化 84
五、滋补保健市场的消费方向 84
第五节 不同客户购买相关的态度及影响分析 85
一、价格敏感程度 85
二、品牌的影响 85
三、购买方便的影响 86
四、广告的影响程度 86
五、包装的影响程度 87
第六节 滋补保健行业产品的品牌市场调查 87
一、消费者对行业品牌认知度宏观调查 87
二、消费者对行业产品的品牌偏好调查 88
三、消费者对行业品牌的首要认知渠道 88
四、消费者经常购买的品牌调查 89
五、滋补保健行业品牌忠诚度调查 89
六、滋补保健行业品牌市场占有率调查 89
七、消费者的消费理念调研 90
第七节 消费者调研小结 91
一、消费者基本信息 91
二、消费者对滋补品价格偏好 93
三、消费者滋补品信息获得渠道 100
四、滋补品消费趋势及预测 101
五、消费者滋补品种类偏好 102
六、消费者滋补品消费习惯偏好 103
七、OTC现状和未来发展趋势 105
八、网络医疗保健市场份额及未来潜力 109
九、传统医疗保健市场份额及未来潜力 110
十、参类市场份额及未来潜力 111
第三部分 竞争格局分析
第七章 滋补保健行业竞争格局与竞争策略分析 113
第一节 波特五力模型分析 113
一、现有企业间竞争 113
二、潜在进入者分析 113
三、替代品威胁分析 114
四、供应商议价能力 116
五、客户议价能力 116
第二节 行业集中度分析 116
一、市场集中度分析 116
二、企业集中度分析 117
三、区域集中度分析 117
第三节 2019-2023年滋补保健行业竞争格局分析 118
一、2019-2023年国内外滋补保健竞争分析 118
二、2019-2023年我国滋补保健市场竞争分析 119
三、2019-2023年我国滋补保健市场集中度分析 119
四、2024-2029年国内主要滋补保健企业动向 119
五、2019-2023年国内滋补保健拟在建项目分析 124
第四节 滋补保健市场竞争策略分析 125
一、2019-2023年滋补保健市场增长潜力分析 125
二、2019-2023年滋补保健主要潜力品种分析 125
三、现有滋补保健产品竞争策略分析 125
四、典型企业品牌竞争策略分析 127
第五节 滋补保健企业竞争策略分析 128
一、滋补保健行业竞争格局的影响因素分析 128
二、2024-2029年我国滋补保健市场竞争趋势 128
三、2024-2029年滋补保健行业竞争策略分析 129
四、2024-2029年滋补保健企业竞争策略分析 143
第八章 主要滋补保健企业竞争分析 149
第一节 汤臣倍健 149
一、企业概况 149
二、竞争优势分析 150
三、企业经营状况 151
四、企业发展战略 152
第二节 金达威 156
一、企业概况 156
二、竞争优势分析 156
三、企业经营状况 157
四、企业发展战略 157
第三节 瑞年国际 158
一、企业概况 158
二、竞争优势分析 159
三、企业经营状况 160
四、企业发展战略 161
第四节 碧生源 163
一、企业概况 163
二、竞争优势分析 165
三、企业经营状况 165
四、企业发展战略 166
第五节 中生联合 167
一、企业概况 167
二、竞争优势分析 168
三、企业经营状况 168
四、企业发展战略 169
第六节 交大昂立 169
一、企业概况 169
二、竞争优势分析 170
三、企业经营状况 171
四、企业发展战略 172
第七节 康比特 173
一、企业概况 173
二、竞争优势分析 174
三、企业经营状况 174
四、企业发展战略 175
第八节 善元堂 176
一、企业概况 176
二、竞争优势分析 176
三、企业经营状况 178
四、企业发展战略 179
第九节 康美药业 180
一、企业概况 180
二、竞争优势分析 182
三、企业经营状况 186
四、企业发展战略 187
第十节 东阿阿胶 189
一、企业概况 189
二、竞争优势分析 189
三、企业经营状况 190
四、企业发展战略 191
第四部分 发展前景展望
第九章 滋补保健行业发展趋势与前景预测 193
第一节 我国滋补保健行业前景与机遇分析 193
一、我国滋补保健行业发展前景 193
二、我国滋补保健发展机遇分析 193
第二节 2024-2029年中国滋补保健市场趋势分析 194
一、2019-2023年滋补保健市场趋势总结 194
二、2024-2029年滋补保健市场发展空间 194
三、2024-2029年滋补保健产业政策趋向 194
四、2024-2029年滋补保健技术革新趋势 195
五、2024-2029年滋补保健价格走势分析 199
六、2024-2029年国际环境对行业的影响 200
七、2024-2029年滋补保健发展趋势分析 200
第三节 未来滋补保健需求与消费预测 200
一、2024-2029年滋补保健产品消费预测 200
二、2024-2029年滋补保健市场规模预测 200
三、2024-2029年滋补保健行业总产值预测 201
四、2024-2029年滋补保健行业销售收入预测 202
第四节 2024-2029年中国滋补保健行业供需预测 202
一、2024-2029年中国滋补保健供给预测 202
二、2024-2029年中国滋补保健需求预测 203
三、2024-2029年中国滋补保健供需平衡预测 203
四、2024-2029年主要滋补保健产品进出口预测 204
第十章 滋补保健行业投资现状与投资环境分析 205
第一节 2019-2023年滋补保健行业投资情况分析 205
一、2019-2023年总体投资及结构 205
二、2019-2023年投资规模及增长率分析 206
三、2019-2023年分行业投资分析 206
四、2019-2023年分地区投资分析 207
五、2019-2023年外商投资情况 207
第二节 我国融资环境分析 208
一、服务于中小企业的融资方式全面萎缩 208
二、原先服务中小企业的融资方式陆续转型，脱离服务中小企业职能 211
第十一章 滋补保健行业投资机会与风险分析 214
第一节 滋补保健行业投资效益分析 214
一、2019-2023年滋补保健行业投资状况分析 214
二、2024-2029年滋补保健行业投资效益分析 214
三、2024-2029年滋补保健行业投资趋势预测 214
四、2024-2029年滋补保健行业的投资方向 215
五、2024-2029年滋补保健行业投资的建议 215
六、新进入者应注意的障碍因素分析 216
第二节 影响滋补保健行业发展的主要因素 216
一、2024-2029年影响滋补保健行业运行的有利因素分析 216
二、2024-2029年影响滋补保健行业运行的不利因素分析 217
三、2024-2029年我国滋补保健行业发展面临的挑战分析 217
四、2024-2029年我国滋补保健行业发展面临的机遇分析 217
第三节 滋补保健行业投资风险及控制策略分析 218
一、2024-2029年滋补保健行业市场风险及控制策略 218
二、2024-2029年滋补保健行业政策风险及控制策略 219
三、2024-2029年滋补保健行业经营风险及控制策略 220
四、2024-2029年滋补保健行业原材料价格波动风险及控制策略 222
五、2024-2029年滋补保健行业人力成本上升带来的风险 222
六、2024-2029年滋补保健行业其他风险及控制策略 223
第五部分 发展战略研究
第十二章 滋补保健行业投资战略研究 229
第一节 滋补保健行业发展战略研究 229
一、战略综合规划 229
二、技术开发战略 230
三、业务组合战略 232
四、区域战略规划 234
五、产业战略规划 235
六、营销品牌战略 235
七、竞争战略规划 236
第二节 对我国滋补保健品牌的战略思考 238
一、企业品牌的重要性 238
二、滋补保健实施品牌战略的意义 239
三、滋补保健企业品牌的现状分析 240
四、我国滋补保健企业的品牌战略 241
五、滋补保健品牌战略管理的策略 243
第三节 滋补保健经营策略分析 247
一、滋补保健市场细分策略 247
二、滋补保健市场创新策略 248
三、滋补保健品牌定位与品类规划 251
四、滋补保健新产品差异化战略 263
第十三章 中道泰和投资战略研究 266
第一节 2019-2023年滋补保健行业投资战略 266
第二节 2024-2029年滋补保健行业投资战略 266
图表目录
图表：保健食品标志 1
图表：产业生命周期一览表 8
图表：食品行业生命周期的判断 10
图表：全球制造业和服务业pmi走势 15
图表：发达国家与新兴市场经济增长对比 15
图表：主要国家当前所处经济周期阶段分布示意图 16
图表：发达国家oecd先行指标 17
图表：各国经济超预期指数 17
图表：美国gdp分项构成示意图 18
图表：美国实际gdp环比增速贡献 18
图表：美国居民消费同比增速 19
图表：美国住宅与非住宅投资同比增速 19
图表：美国新屋房价/家庭收入比值(6个月均值) 20
图表：美国耐用品订单同比增速 21
图表：美国经济衰退概率 21
图表：美国家庭部门净资产规模 22
图表：美国新屋销量与30年抵押贷款利率 23
图表：美国企业债务占盈利、营业净收入比例 24
图表：美国企业不同评级债券规模变化 24
图表：欧元区实际gdp同比增速分项贡献 25
图表：欧元区私人部门信贷增速 26
图表：日本名义和实际薪资同比增速 27
图表：日本企业资本支出同比增速 27
图表：2019-2023年规模以上工业增加值增速 30
图表：2019-2023年全国粮食产量 31
图表：2019-2023年固定资产投资增速 32
图表：2019-2023年房地产开发投资增速 32
图表：2019-2023年居民消费价格上涨情况 33
图表：2019-2023年工业生产者出厂价格上涨情况 34
图表：2019-2023年中国大陆人口总数情况 35
图表：2019-2023年中国大陆15-64岁人口规模及占比 36
图表：2019-2023年中国大陆65岁及以上人口数及占比 37
图表：2019-2023年中国大陆15岁以下人口数及比重 38
图表：2019-2023年全国居民人均消费支出结构 39
图表：2019-2023年中国滋补保健行业市场规模 51
图表：2019-2023年中国人均可支配收入及实际增速 53
图表：2019-2023年我国滋补保健品价格指数走势 56
图表：阿胶品牌市场占有率 57
图表：2019-2023年中国滋补保健行业总产值 59
图表：中国人参主要产区产量结构 59
图表：我国人参主要产区分布 60
图表：2019-2023年我国阿胶品牌市场占有率 61
图表：2019-2023年全国滋补保健行业销售产值 61
图表：2019-2023年全国滋补保健行业销售收入 62
图表：2019-2023年各地区滋补保健行业需求情况(单位：亿元) 62
图表：2019-2023年中国滋补保健行业产销率 63
图表：2019-2023年中国滋补保健品出口情况 63
图表：2019-2023年中国滋补保健品出口产品结构 64
图表：2019-2023年中国滋补保健行业进口情况 65
图表：2019-2023年华北地区滋补保健行业销售收入 67
图表：2019-2023年华北地区滋补保健行业需求情况 67
图表：2019-2023年华北地区滋补保健行业市场规模 68
图表：2019-2023年东北地区滋补保健行业销售收入 68
图表：2019-2023年东北地区滋补保健行业需求情况 69
图表：2019-2023年华北地区滋补保健行业市场规模 69
图表：2019-2023年华东地区滋补保健行业销售收入 70
图表：2019-2023年华东地区滋补保健行业需求情况 70
图表：2019-2023年华东地区滋补保健行业市场规模 71
图表：2019-2023年华南地区滋补保健行业销售收入 71
图表：2019-2023年华南地区滋补保健行业需求情况 72
图表：2019-2023年华南地区滋补保健行业市场规模 72
图表：2019-2023年华中地区滋补保健行业销售收入 73
图表：2019-2023年华中地区滋补保健行业需求情况 73
图表：2019-2023年华中地区滋补保健行业市场规模 74
图表：2019-2023年西南地区滋补保健行业销售收入 74
图表：2019-2023年西南地区滋补保健行业需求情况 75
图表：2019-2023年西南地区滋补保健行业市场规模 75
图表：2019-2023年西北地区滋补保健行业销售收入 76
图表：2019-2023年西北地区滋补保健行业需求情况 76
图表：2019-2023年西北地区滋补保健行业市场规模 77
图表：2019-2023年我国人均可支配收入 78
图表：2019-2023年中国费者信心指数 79
图表：各收入水平(月均收入)消费者对滋补保健品的偏好 80
图表：各年龄阶段消费者对滋补保健品的偏好 80
图表：各地区消费者对滋补保健品的偏好 81
图表：滋补保健重点品牌排名 82
图表：滋补保健品单次消费价格分布 85
图表：滋补保健行业购买渠道分布 86
图表：滋补保健广告的影响程度 86
图表：滋补保健包装效果分析 87
图表：消费者对滋补保健品牌认知度调查 87
图表：滋补保健消费者偏好品牌更换频率 88
图表：滋补保健消费者购买信息渠道分布 88
图表：滋补保健行业品牌忠诚度 89
图表：滋补保健消费者购买影响因素 90
图表：2019-2023年我国部分三线城市居民人均可支配收入情况 91
图表：2019-2023年我国部分三线城市居民人均消费情况 92
图表：2019-2023年我国部分三线城市居民人均保健品消费占比 92
图表：京东商城2019-2023年5月红参产品按销量排行top10 93
图表：天猫商城2019-2023年5月红参产品按销量排行top10 94
图表：天猫商城2019-2023年5月高丽参产品按销量排行top10 95
图表：京东商城2019-2023年5月高丽参产品按销量排行top10 96
图表：天猫商城2019-2023年5月燕窝产品按销量排行top10 97
图表：京东商城2019-2023年5月燕窝产品按销量排行top10 98
图表：天猫商城2019-2023年5月石斛产品按销量排行top10 99
图表：京东商城2019-2023年5月石斛产品按销量排行top10 100
图表：消费者滋补品信息获得渠道占比 101
图表：2019-2023年滋补品市场规模及增速 101
图表：2024-2029年滋补品市场规模预测 102
图表：消费者滋补品种类偏好 102
图表：消费者重复购买滋补品的时间段分布 103
图表：消费者滋补品购买渠道占比 104
图表：消费者购买滋补品单次消费金额占比 104
图表：消费者选择颗粒状滋补品价格占比 105
图表：2019-2023年中国OTC行业市场规模 105
图表：2024-2029年中国otc行业市场规模预测 106
图表：2019-2023年中国网络医疗保健市场规模 109
图表：2024-2029年中国网络医疗保健市场规模预测 110
图表：2019-2023年中国传统医疗保健市场规模 110
图表：2024-2029年中国传统医疗保健市场规模预测 111
图表：2019-2023年中国参类产品市场规模 111
图表：2024-2029年中国参类产品市场规模预测 112
图表：滋补保健市场格局 113
图表：2019-2023年滋补滋补保健品区域消费规模集中度 117
图表：滋补保健品媒介策略 138
图表：2019-2023年汤臣倍健主营业务情况 152
图表：2019-2023年金达威经营情况 157
图表：2019-2023年瑞年国际有限公司主要会计数据与财务指标 160
图表：2019-2023年瑞年国际有限公司资产负债表 161
图表：2019-2023年碧生源主要财务指标情况 165
图表：2019-2023年中生联合主要财务指标情况 168
图表：2019-2023年交大昂立主要经营财务指标情况 172
图表：2019-2023年康比特主要财务指标情况 175
图表：2019-2023年善元堂主要财务指标情况 179
图表：2019-2023年康美药业主营业务情况 186
图表：2019-2023年康美药业主要财务指标 187
图表：2019-2023年东阿阿胶主营业务情况 190
图表：2019-2023年东阿阿胶主要财务指标情况 191
图表：2024-2029年中国滋补保健行业市场规模预测 201
图表：2024-2029年中国滋补保健行业总产值预测 201
图表：2024-2029年中国滋补保健行业销售收入预测 202
图表：2024-2029年中国滋补保健行业供给规模预测 202
图表：2024-2029年中国滋补保健行业需求规模预测 203
图表：2024-2029年中国滋补保健行业供需平衡预测 203
图表：2024-2029年主要滋补保健产品进出口总额预测 204
图表：2019-2023年滋补保健行业总体投资规模 205
图表：2019-2023年滋补保健行业主要投资领域占比情况 205
图表：2019-2023年中国滋补保健行业投资规模及增速 206
图表：2019-2023年滋补保健主要细分行业投资金额(单位：亿元) 206
图表：2019-2023年中国滋补保健行业区域投资占比 207
图表：2019-2023年中国滋补保健行业外商投资情况 207
图表：四种基本的品牌战略 246
把握投资 决策经营！咨询订购 请拨打 400-886-7071 邮件 kf@51baogao.cn本文地址：https://www.51baogao.cn/sc/20190607/122749.shtml
在线订购>>
全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn
/
