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报告简介

作为国内起步最早、最活跃的服装行业，女装产业已经形成了一个较为完整的产业链，从产品设计、制

造到销售模式都达到了成熟水平，市场趋于高度饱和。中国女装市场总体规模已超8000亿元人民币，预

计中国女装市场规模在未来将保持稳定增长，在2021年市场规模可超1.7万亿元人民币。

在服装市场上，由于女性天生爱美爱时尚等特性，女装占据服装市场主导地位。近年来，我国女装市场

在加速发展。

随着国际服装休闲潮流的经久不衰，休闲类女装将继续热销，休闲风格的设计理念将逐渐渗透到服装市

场的各个领域，使传统的女装体现出更浓厚的现代社会休闲色彩。现代社会办公室女性在紧张工作之余

渴望回归大自然轻松自由的心境，也为休闲女装的旺销奠定了基础。

消费能力、消费心理与社会的进步三个因素，共同催生了个性化定制这个基于人自身表达诉求的概念。

服装已经成为表达自我个性及自我追求的外在显示，选择自己喜欢的个性化服装是一种主流时尚。色彩

搭配和款式设计已成为影响女装销售的关键因素。另外，个性化服务将逐渐深入，除量体裁衣、量身定

做以外，还将出现专门设计等深层次的个性化服务，满足不同层次的女性消费者需要。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国服装协会、中国

纺织工业联合会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资

料，对中国女装及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技

术等进行了分析，并重点分析了中国女装行业发展状况和特点，以及中国女装行业将面临的挑战、企业

的发展策略等。报告还对全球的女装行业发展态势作了详细分析，并对女装行业进行了趋向研判，是女

装生产企业，贸易零售、批发等单位准确了解目前女装行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多

得的精品。
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1、运动女装发展历程分析
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第二节 女装行业营销策略分析

一、中国女装营销概况

二、女装营销策略探讨
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6、市场营销国际化

7、品牌全球化

8、数字化分销渠道

9、高科技市场营销

二、未来女装市场营销的出路

第四节 女装市场营销模式与面临的挑战

一、市场营销概述

1、市场营销的定义

2、市场营销学的产生与发展
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二、市场营销的作用

1、促进社会经济的发展

2、促进企业的发展

三、市场营销在中国的现状与机遇

四、市场营销在中国企业存在的问题和面临的挑战

五、女装市场营销模式探讨

六、女装市场营销面临的挑战

第九章 中国高端女装的品牌塑造与营销分析

第一节 中国高端女装品牌的现状分析

一、高端女装品牌概述

1、高端女装的界定

2、高端女装品牌的分类

3、高端女装消费群体的需求特点

二、高端女装竞争激烈的市场环境

1、中国女装行业的市场图景

2、中国高端女装在竞争中突出重围

第二节 中国高端女装品牌的品牌塑造

一、高端女装需要品牌塑造

二、高端女装的品牌塑造策略

1、品牌名称的考究：高端与品味

2、品牌 logo 的打造

3、攻“心”为上：准确定位
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4、赋予高端女装以“人性之美”

第三节 中国高端女装品牌的问题与对策

一、对高端女装品牌的展望

1 优秀品牌增多，关注点转向国内

2 本土高端女装品牌走向国际

二、我国高端女装面临的问题

1、品牌定位模糊

2、品牌文化缺乏底蕴3 同质化现象严重

4、市场开拓贪大求全

三、我国高端女装的应对之策

1、提高自我创新意识

2、选择合适的营销方式

3、提升民族文化自信心

第四部分 竞争格局分析

第十章 女装行业产业集群及区域市场分析

第一节 中国服装行业产业集群情况分析

一、中国服装产业集群概况

1、服装产业集群概况

2、服装产业集群特征

二、服装产业集群发展进步

1、品牌化发展带动产业由数量竞争向价值竞争迈进

2、人才集聚和培育带动产业创新能力提升
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3、产业链整合提升集群功能灵活性

4、公共服务平台和配套设施的完善助推区域产业进步

三、影响服装产业集群发展的重要因素

1、政府作用

2、专业市场作用

3、集群创新能力

4、企业引进的植根性问题

5、集群内部有机性问题

6、公共服务平台建设

7、产业链建设

四、服装产业集群发展建议

1、立足区域优势、置身全球资源链

2、注重学习和创新、塑造集群持续生命力

3、控制规模提高效率、培育扶植领军企业

第二节 中国女装重点区域市场分析

一、广东省女装市场分析

二、浙江省女装市场分析

三、江苏省女装市场分析

第十一章 2026-2031年女装行业竞争形势及策略

第一节 行业总体市场竞争状况分析

一、女装行业竞争结构分析

1、现有企业间竞争
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2、潜在进入者分析

3、替代品威胁分析

4、供应商议价能力

5、客户议价能力

6、竞争结构特点总结

二、女装行业swot分析

1、女装行业优势分析

2、女装行业劣势分析

3、女装行业机会分析

4、女装行业威胁分析

第二节 女装行业竞争格局分析

一、企业竞争格局分析

二、市场竞争格局分析

三、品牌竞争格局分析

第三节 女装行业集中度分析

一、市场集中度分析

二、企业集中度分析

三、区域集中度分析

第四节 女装市场竞争策略分析

一、品牌女装面对市场竞争的目标策略

二、服装市场营销竞争策略的选择

第十二章 女装行业领先企业经营形势分析
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第一节 中国女装企业总体发展状况分析

一、女装企业主要类型

二、女装企业创新及品牌建设

三、女装企业国际竞争力分析

第二节 中国领先女装企业经营形势分析

一、浙江华鼎集团有限责任公司

1、企业规模分析

2、主营业务结构

3、企业经营情况

4、企业产品分析

5、企业产能分析

6、企业订单来源

7、企业发展动态

8、企业销售渠道分布

二、宁波太平鸟时尚服饰股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业生产线投入

3、企业经营优势分析

4、企业销售收入

5、企业发展能力

6、企业产能发展状况

7、企业发展动态
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8、企业销售渠道分布

三、山东舒朗服装服饰股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业产品特点

3、企业资产规模

4、企业swot分析

5、企业产能分析

6、企业发展来源

7、企业新产品分析

8、企业销售网络

四、深圳影儿时尚集团有限公司

1、企业经营模式

2、企业投资收益

3、企业经营情况

4、企业销售收入

5、企业发展能力

6、企业盈利能力

7、企业产品分析

8、企业销售渠道分布

五、雅莹集团股份有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务结构
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3、企业经营情况

4、企业销售收入

5、企业经营模式

6、企业产品分析

7、企业发展动态

8、企业销售渠道分布

六、深圳华丝企业股份有限公司

1、企业规模分析

2、企业业务领域

3、企业经营情况

4、企业销售收入

5、企业发展模式

6、企业生产投入

7、企业发展战略

8、企业销售渠道分布

七、达利(中国)有限公司

1、企业发展概况

2、企业产品及动态

3、企业发展模式

4、企业销售收入

5、企业经营情况

6、企业投资收益
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7、企业发展战略

8、企业销售渠道分布

八、深圳玛丝菲尔时装股份有限公司

1、企业发展概况

2、主营新产品开发

3、企业销售规模

4、企业发展能力

5、企业经营模式

6、企业开发路线

7、企业销售情况

8、企业投资战略

九、汉帛(中国)有限公司

1、企业产品特点

2、主营业务结构

3、企业经营情况

4、企业出口情况

5、企业产品分析

6、企业发展动态

7、企业销售收入

8、企业销售渠道分布

十、上海斯尔丽服饰有限公司

1、企业发展概况
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2、主营业务结构

3、企业经营情况

4、企业销售收入

5、企业产能分析

6、企业订单来源

7、企业发展战略

8、企业销售渠道分布

十一、朗姿股份有限公司

1、企业发展规模

2、主营业务结构

3、企业经营情况

4、企业销售收入

5、企业发展动态

6、企业投资收益

7、企业发展战略

8、企业销售渠道分布

十二、郑州市娅丽达服饰有限公司

1、企业规模分析

2、主营业务结构

3、企业swot分析

4、企业销售收入

5、企业产能分析
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6、企业订单来源

7、企业发展动态

8、企业销售渠道分布

十三、安莉芳(中国)服装有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务结构

3、企业产品构成

4、企业组织构架

5、企业销售收入

6、企业订单来源

7、企业发展战略

8、企业销售渠道分布

十四、安正时尚集团股份有限公司

1、企业发展规模

2、主营业务范围

3、企业经营情况

4、企业产品特点

5、企业发展动态

6、企业swot分析

7、企业销售收入

8、企业销售渠道分布

十五、浙江印象实业股份有限公司
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1、企业发展概况

2、企业组织构架

3、企业经营情况

4、企业swot分析

5、企业产能分析

6、企业销售收入

7、企业发展动态

8、企业发展战略

十六、宁波凯信服饰股份有限公司

1、企业发展规模

2、企业产品及动态

3、企业经营模式

4、企业发展动态

5、企业偿债能力

6、企业投资收益

7、企业销售收入

8、企业销售渠道分布

十七、上海维格娜丝时装有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务结构

3、企业经营情况

4、企业销售收入
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5、企业产能分析

6、企业订单来源

7、企业发展战略

8、企业销售渠道分布

十八、威兰西(中国)服饰有限公司

1、企业发展规模

2、主营业务结构

3、企业组织构架

4、企业销售收入

5、企业发展动态

6、企业市场营销

7、企业发展战略

8、企业销售渠道分布

十九、江苏三润服装集团股份有限公司

1、企业发展规模

2、主营业务结构

3、企业组织构架

4、企业销售收入

5、企业偿债能力

6、企业市场营销

7、企业发展战略

8、企业销售网络

2026-2031年中国女装行业全景调研与发展战略研究咨询报告

北京中道泰和信息咨询有限公司 全国统一售前专线 400-886-7071 www.51baogao.cn24



二十、郑州领秀服饰有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务结构

3、企业经营情况

4、企业销售收入

5、企业产能分析

6、企业销售网络

7、企业发展战略

8、企业产品路线

二十一、温州腾旭服饰有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务结构

3、企业组织构架

4、企业销售收入

5、企业发展动态

6、企业市场营销

7、企业swot分析

8、企业销售渠道分布

二十二、广州市格风服饰有限公司

1、企业发展概况

2、企业产品及动态

3、企业发展模式
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4、企业销售收入

5、企业经营情况

6、企业swot分析

7、企业发展战略

8、企业销售渠道分布

二十三、珠海威丝曼股份有限公司

1、企业发展规模

2、主营产能分析

3、企业组织构架

4、企业销售收入

5、企业发展动态

6、企业市场营销

7、企业发展战略

8、企业销售渠道分布

二十四、浙江敦奴联合实业股份有限公司

1、企业发展规模

2、主营业务结构

3、企业组织构架

4、企业销售收入

5、企业发展优势分析

6、企业市场营销

7、企业销售网络
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8、企业发展能力

二十五、上海拉夏贝尔服饰股份有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务结构

3、企业市场营销

4、企业销售收入

5、企业产品特点

6、企业发展动态

7、企业发展能力

8、企业销售渠道分布

二十六、深圳市赢家服饰有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务结构

3、企业产品特点

4、企业销售收入

5、企业市场营销

6、企业订单来源

7、企业发展战略

8、企业销售渠道分布

二十七、深圳歌力思服饰股份有限公司

1、企业发展规模

2、主营业务结构
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3、企业产品及动态

4、企业销售收入

5、企业发展动态

6、企业市场营销

7、企业发展战略

8、企业销售渠道分布

二十八、绫致时装(天津)有限公司

1、企业发展规模

2、主营业务结构

3、企业市场营销

4、企业销售收入

5、企业产能分析

6、企业订单来源

7、企业产品优势

8、企业销售渠道分布

二十九、武汉红人服饰有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务结构

3、企业市场营销

4、企业销售收入

5、企业产能分析

6、企业订单来源
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7、企业发展能力

8、企业前景展望

三十、广州市创兴服装集团有限公司

1、企业发展概况

2、企业产品动态

3、企业经营情况

4、产品市场营销

5、企业产能分析

6、企业发展动态

7、企业销售收入

8、企业前景展望

第五部分 发展前景展望

第十三章 2026-2031年女装行业前景及趋势预测

第一节 2026-2031年女装市场发展前景

一、2026-2031年女装市场发展潜力

二、2026-2031年女装市场发展前景展望

三、2026-2031年女装细分行业发展前景分析

第二节 2026-2031年女装市场发展趋势预测

一、2026-2031年女装行业发展趋势

二、2026-2031年女装市场规模预测

三、2026-2031年细分市场发展趋势预测

第三节 2026-2031年中国女装行业供需预测

2026-2031年中国女装行业全景调研与发展战略研究咨询报告

北京中道泰和信息咨询有限公司 全国统一售前专线 400-886-7071 www.51baogao.cn29



一、2026-2031年中国女装行业产量预测

二、2026-2031年中国女装市场销量预测

三、2026-2031年中国女装行业需求预测

第十四章 2026-2031年女装行业投资特性与风险防范

第一节 女装行业投资特性分析

一、女装行业进入壁垒分析

二、女装行业盈利因素分析

三、女装行业盈利模式分析

第二节 女装行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、女装行业投资现状分析

第三节 2026-2031年女装行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、女装行业投资机遇

第四节 2026-2031年女装行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范
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四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第五节 中国女装行业投资建议

一、女装行业未来发展方向

二、女装行业主要投资建议
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