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2024-2029年天然苏打水市场发展前景分析及供需格局研究预测报告
报告简介
近年来，随着“90后”“00后”消费群体的崛起，整个市场饮料需求正在发生改变。2018年，不少知名饮料品牌厂家重点关注天然苏打水海洋：VOSS(芙丝水)为抢占市场，推出天然泉水和带气泡的苏打水两种类型。银色瓶盖为不含气的天然泉水，黑色瓶盖为含气的苏打水;汇源全资源重磅推出“汇源苏打水”，迎合年轻消费者。
在消费升级已然成为当前市场主旋律的今天，产品升级以迎合市场潮流已成为产品创新的基础，同时保障产品在利润效益、市场空间、差异化产品属性、消费者需求等关键市场因素中获得最佳的平衡，是衡量产品是否具备市场竞争力的关键。当前天然苏打水追求包装信息新颖，如四方瓶等特殊包材的设计，给消费者带来了新、奇、特的消费体验;其次在产品诉求上，天然苏打水是弱碱性水，给很多人一种健康的概念暗示，正好迎合了现代人追求健康的理念。天然苏打水是碳酸氢钠元素的水溶液，含有弱碱性，医学上外用可消毒杀菌，内服可综合人体内的酸碱平衡，改变酸性体质。18-29岁的年轻人一般为不定型消费者，追求时尚，比较创意尝试和接受新产品。只要我们的产品在口味和功能上有所突破，将比较容易赢得这一消费群体。2018年，天然苏打水供给约为62万吨，基本可以满足消费者的需求。
越来越多的消费者只认健康“不差钱”，他们更看重食品是否足够绿色、健康、原生态。对每日摄入量很大的饮用水来说，天然是不可或缺的标签，已成为很大一部分消费者的基本要求和共识，还有相当一部分消费者，需要更为高端、更为健康的饮用水。富含多种人体所需的矿物质、呈天然弱碱性的纯天然苏打水，恰巧能够满足偏高端人群的饮水需求。
天然苏打水已初步完成市场教育，健康理念成为驱动天然苏打水快速发展的重要推手。同时，消费者对于天然苏打水的弱碱性、无添加、健康性有一定认知，“健康”成为消费者对于天然苏打水的普遍评价。随着消费者对健康重视程度的提升，产品是否“天然、无添加、健康”已成为很多消费者选购食品饮料的重要依据。
本报告由中道泰和的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、51行业报告网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个天然苏打水行业的市场走向和发展趋势。
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