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报告简介
调味品是日常生活必不可少的组成部分，正是得益于其必要性，我国调味品行业发展迅速，成为了食品行业增长较快的品类之一。
调味品行业近十年一直保持着量价齐升的增长态势，相对于其他同类食品消费行业，调味品行业正处于战略提升和行业升级关键期。行业集中度进一步提高，中小企业优胜劣汰趋势明显，龙头企业市场主导性增强，未来提升空间大，前景可期。相较于2015年调味品行业突飞猛进的发展态势，近几年该行业增长相对放缓，整体格局大幅调整，产品向细分化、多元化转型。
目前调味品厂商面临着四大挑战：品类之争、品牌之争、区域之争、渠道之争，谁成为品类代言人，谁就能占据消费者市场。因此，调味品企业能否做大规模，关键在于能否拓展品类市场边界，挖掘品类的“非顾客”，强化品牌影响力，构筑强势根据地，为品类开拓更广的市场空间。
目前资本运作正在成为调味品行业发展的重要推动力，新零售格局的形成也让多数经销商无所适从。调味品从业者已经认识到行业面临的瓶颈和问题，如何打破壁垒占领行业高地已成为行业共识。同时，众多企业也在谋求创变与重构。
调味品行业正处于战略提升和行业升级的关键时期，从业者应积极调整“姿态”，把握时代红利，顺势而为，向产品多样化、营养健康化等多方面升级，开启调味品行业全新的创变与重构之路。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家粮食局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国调味品协会、中国食品工业协会、中国食品安全协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国调味品及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国调味品行业发展状况和特点，以及中国调味品行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的调味品行业发展态势作了详细分析，并对调味品行业进行了趋向研判，是调味品生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前调味品业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第十一节 四川清香园调味品股份有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第十二节 四川天味食品集团股份有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第十三节 南京云露调味品发展有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第十四节 中盐宏博(集团)有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第十五节 爱普香料集团股份有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第十六节 漯河双汇海樱调味料食品有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第十七节 天津市天立独流老醋股份有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第十八节 上海宝鼎酿造有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第十九节 广州市致美斋酱园有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第二十节 北京和田宽食品有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第二十一节 沈阳红梅食品有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第二十二节 哈尔滨正阳河调味食品有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第二十三节 山西水塔醋业股份有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第二十四节 浙江五味和食品有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第二十五节 厦门夏商淘化大同食品有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第二十六节 青岛灯塔酿造有限公司(原青岛市酿造总公司)
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第二十七节 山东玉兔食品股份有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第二十八节 上海鼎丰酿造食品有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第二十九节 贵阳味莼园食品股份有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第三十节 上海淘大食品有限公司
一、企业发展简况
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业销售渠道
五、企业区域布局
六、企业品牌价值
七、企业竞争优势
第五部分 发展前景展望
【调味品行业发展前景如何?调味品行业投资风险有哪些?调味品行业有哪些投资机会?】
第十章 调味品行业发展前景与投资建议
第一节 2024-2029年调味品行业发展的影响因素
一、有利因素
二、不利因素
第二节 非遗视角下中国传统调味品的创新发展
一、国内探索：非物质文化遗产与调味品
1、传统的固守：“镇江恒顺香醋酿制技艺”
2、产业化开发：“清徐老陈醋酿制技艺”
3、可持续保护：“绍兴黄酒酿制技艺”
二、国际借鉴：龟甲万的传统与现代
1、品质为本
2、多元经营
3、强化品牌
4、珍视遗产
三、聚焦当下：国内企业的开拓与创新
1、科技创新
2、营销创新
3、服务创新
四、展望未来：中国调味品的创新发展
1、非遗创新发展与资源创造转化
2、紧跟技术前沿
3、产品创新是发展的核心动力
4、文化意识是创新的源动力
第三节 调味品行业发展趋势分析
一、品项创新细分、多元化
二、行业技术研发高端化
三、渠道运营多样化
四、产品绿色化
第四节 调味品行业发展路径分析
一、调味品品牌专营化发展路径
二、调味品渠道多样化运营路径
三、区域调味品品牌全国化路径
第五节 调味品行业市场拓展策略
一、酱油行业市场拓展策略
1、价格优势策略
2、规模扩张策略
3、低成本品牌扩展策略
4、中端市场突破策略
二、食醋行业市场拓展策略
1、精准定位策略
2、区域资源优势策略
3、消费大众口碑策略
三、复合调味料市场经营策略
1、区域差异化策略
2、营销方式多元化策略
四、调味酱市场营销策略
1、产品差异化营销策略
2、提高竞争层次营销策略
第六节 调味品行业产品开发建议
一、营养强化系列产品开发建议
二、营养调整系列产品开发建议
三、特殊人群系列产品开发建议
四、温馨家庭系列产品开发建议
五、健康素食系列产品开发建议
第十一章 2024-2029年调味品行业投资分析
第一节 调味品行业投资特性分析
一、调味品行业进入壁垒分析
二、调味品行业盈利因素分析
三、调味品行业盈利模式分析
第二节 调味品行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、调味品行业投资现状分析
第三节 2024-2029年调味品行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、调味品行业投资机遇
第四节 2024-2029年调味品行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、供求风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、产品结构风险及防范
七、其他风险及防范
第五节 中国调味品行业投资建议
一、调味品行业主要投资建议
二、中国调味品企业融资分析
1、中国调味品企业IPO融资分析
2、中国调味品企业再融资分析
第六部分 发展战略研究
【调味品行业面临哪些困境?中小企业发展存在哪些问题?有哪些可行的对策?调味品行业发展战略如何?调味品行业有哪些发展建议?】
第十二章 2024-2029年调味品行业面临的困境
第一节 2019-2023年调味品行业面临的困境
第二节 调味品企业面临的困境及对策
一、重点调味品企业面临的困境及对策
1、重点调味品企业面临的困境
2、重点调味品企业对策探讨
二、中小调味品企业发展困境及策略分析
1、中小调味品企业面临的困境
2、中小调味品企业对策探讨
第三节 中国调味品行业存在的问题及对策
一、中国调味品行业存在的问题
二、调味品行业发展的建议对策
第四节 中国调味品市场发展面临的挑战与对策
第十三章 调味品行业发展战略研究
第一节 调味品行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对中国调味品品牌的战略思考
一、调味品品牌的重要性
二、调味品实施品牌战略的意义
三、调味品企业品牌的现状分析
四、中国调味品企业的品牌战略
五、调味品品牌战略管理的策略
第三节 调味品经营策略分析
一、调味品市场细分策略
二、调味品市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、调味品新产品差异化战略
第四节 调味品行业投资战略研究
一、2024-2029年调味品行业投资战略
二、2024-2029年细分行业投资战略
第十四章 研究结论及投资建议
第一节 调味品行业研究结论及建议
第二节 调味品子行业研究结论及建议
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